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Zweck und Aufbau dieser Tagungsdokumentation

Die  Tagungsdokumentation ist die  Zusammenfiihrung relevanter Informationen  und
Diskussionsergebnisse zum stark auf Vernetzung ausgerichteten Symposium ,,Konsum im Wandel - Das
transformative Potenzial von Konsum®, das im September 2017 an der Universitit Klagenfurt stattfand.
Die Doku umfasst Ausrichtung, Ablauf, diskursanregende Fragen, Diskussionsergebnisse sowie
Reflexionen als Basis fur kollektive Lernprozesse.

HINWEISE:

- Die Langfassungen aller Présentationen sind hier nicht enthalten, sondern stehen - auf der Webseite
des Symposiums zur Verfligung: https://conference.aau.at/event/124/page/8

- Die Tagungsdoku erhebt keinen Anspruch auf Volistandigkeit, sondern soll primédr den
Teilnehmerlnnen einen nachtraglichen Uberblick tiber die erlebten Inhalte und Diskussionen geben
und als Erinnerungsstiitze dienen. Diskussionsergebnisse wurden von den ,,Ernte-HelferInnen*—
zumeist Studierende — entlang der jeweiligen Leitfragen mitnotiert und deren Notizen in die Doku
Ubernommen, es kann sein, dass diese Notizen flir AuBenstehende nicht immer nachvollziehbar sind.

Teil 1. allgemeine Informationen zu den Rahmenbedingungen, dem Ablauf und einigen
Besonderheiten des Symposiums

- Das Symposium ist das dritte in der Symposiumsreihe Konsum neu denken, die 2015
begriindet wurde. Die Zielsetzungen und Zielgruppen dieser Initiative bildeten den Rahmen des
3. Symposiums.

- Die Orientierung am Rahmenkonzept nach Art of Hosting bestimmte das Design.

- Besonders wichtig war es uns, den aktuellen Diskurs tber Konsum zu beleuchten und zu
reflektieren.

- Das Symposium wurde nach Kriterien der ,,Green Events Austria‘“ ausgerichtet. Siche dazu die
Kriterien im Anhang

- Mit der Verpflegung wurde das Klimabundnis K&rnten beauftragt, die ein spannendes Konzept
zwischen Bio, Regional, Saisonal und der Integration von Gefliichteten vorlegten. (Siehe dazu
die Reflexion von Christian Salmhofer).

Teil 11: Ernte: die Ergebnisse der Diskussion in Sessions und an Tischen

Das Symposium enthielt Verdichtungs- und Reflexionsprozesse. Einige Leitfragen waren dazu
formuliert worden. Die gebiindelten Antworten dazu befinden sich als sog. Ernte in Teil II.

Teil 111: Reflexionen

Den Abschluss der Dokumentation bilden eine umfassende Reflexion des gesamten
Symposiums aus der Perspektive einer Vortragenden und Teilnehmerin (Sabine Gruber), des
Catering-Experiments sowie die Schlussfolgerungen der Veranstalterinnen.

Wir laden herzlich ein, weitere Symposien zu relevanten Themen der Konsum- und
Verbraucherforschung in dieser Reihe zu organisieren.

Kontaktnahme mit den InitiatorInnen:

- Renate Hubner (Alpen-Adria-Universitat Klagenfurt: renate.huebner@aau.at)
- Nina Troger (Arbeiterkammer Wien: nina.troeger@akwien.at)
- Christian Fridrich (P&dagogische Hochschule Wien: christian.fridrich@ phwien.ac.at)
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1 Teil I: Ausrichtung des Symposiums

Wir erleben derzeit global massive geselischaftliche Umbriiche politischer, technologischer, sozialer
wie auch okologischer Natur. Diese verlangen geradezu nach einer Mitgestaltung (,,change by design
not by desaster*). Welche Bedeutung hat Konsum in dieser Umbruchsphase zwischen Klimawandel und
Digitalisierungsprozessen? Kann Konsum transformative Kraft entfalten und wenn ja, wie? Was
transportiert der Konsumbegriff und ist er noch adaquat? Ist es sinnvoll den Konsumbegriff auf
Kaufprozesse zu reduzieren oder zu erweitern, um auch alternative und neue Konsumformen zu
erfassen?

Das Symposium sollte daher - eingebettet in ein Rahmenkonzept nach Art of Hosting - nebenklassischen
Wissenschafts-Formaten (Vortrage in Plenar-Sessions, in thematisch differenzierten Sessions sowie
Workshops und Posterprasentationen) auch interaktive Teile enthalten, die intensives Netzwerken
ermdglichen und stimulieren. So bot das dritte Symposium Konsumneu denken2017 Raumund Struktur
fur fachlichen Austausch ebenso wie fiir Vernetzung Uber disziplindre, thematische und sektorale
Grenzen hinweg.

Das Symposium richtete sich an wissenschaftliche und nicht-wissenschaftliche Akteurlnnen, die im
Themenfeld Konsum arbeiten und forschen. Expertinnen und Experten aus Wissenschaft (Konsum- und
verbraucherrelevante Fragen in Forschung und Bildung aller Disziplinen) und Praxis (Politik, in NGOs,
Akteure in freiwilligen Initiativen, in der Verbraucher-, Umwelt- oder Unternehmens-Beratung und
allgemein) nahmen ebenso teil, wie Vertreterinnen der Zivilgeselischaft, also interessierte Blirgerinnen
resp. Konsumentlnnen.

Organisationsteam: Dr. Renate Hubner (IUS, Alpen-Adria-Universitat Klagenfurt, Arbeitsbereich
Kulturelle Nachhaltigkeit), Dr. Ines Omann (Wirtschaftsuniversitdt Wien, Institute for Ecological
Economics und selbstdndige Moderatorin), Prof. Dr. Gertraud Benke, Mag.? Barbara Orasche, Gloria
Strohmaier und Sarah Ebenwaldner (alle vier 1US, Alpen-Adria-Universitidt Klagenfurt)

Wissenschaftlicher Beirat: Mag.? Nina Troger, Arbeiterkammer Wien; Prof. Dr. Christian Fridrich,
P&dagogische Hochschule Wien; Dr. Sebastian Nessel, Karl-Franzens-Universitat Graz

1.1 Die Symposiumsreihe ,,Konsum neu denken* — Historie und Fokus

Die Symposiumsreihe ,Konsum neu denken™ ist eine Sektoren, Disziplinen und Grenzen
uberschreitende Initiative von Nachhaltigkeits-, Bildungs- und Verbraucherforscherinnen. Wir sehen
die Entwicklungen in der derzeit dominierenden Konsum- und Verbraucherforschung,
Verbraucherbildung und -politik mit Skepsis, da ein starker Fokus auf dem Kaufakt liegt (siehe dazu:
Fridrich, Hubner, Troger et al. 2014, 2017). Konsum geht aber uMn Uber die mit Marktentnahmen
verbundenen Prozesse hinaus und betrifft individuelles (Bedarfsentstehung, verschiedene Beschaffungs-
, Nutzungs- und Entsorgungsmoglichkeiten etc.) ebenso wie gesellschaftliches Handeln. Dazu kommt,
dass Konsum neben der sozialen auch eine starke okologische Komponente hat. Es lberrascht daher
nicht, dass das Thema Konsum eine klassische Querschnittsmaterie und in vielen Disziplinen und
Politikbereichen explizit oder implizit présent ist. Die dem jeweiligen Konsumverstandnis und
Verbraucherbild zugrundeliegenden Paradigmen sind hochst unterschiedlich und teilweise auch
widersprichlich; gemeinsames Merkmal ist allerdings das implizite Anliegen, in der Gesellschaft
wirksam zu werden, Konsumpraktiken und deren Folgen zu beeinflussen. Wir — das sind Forscherlnnen
der Universitat Klagenfurt, der Padagogischen Hochschule Wien sowie der Arbeiterkammer Wien —
haben die Initiative gestartet und moéchten mit der Griindung dieser Symposiumsreihe Expertinnen aus



vielfaltigen Bereichen starker vernetzen und einen Rahmen fiir einen inter- und transdisziplindren
Diskurs bieten.

Marktferne und alternative Konsumformen haben durch verschiedene Entwicklungen der vergangenen
Jahre eine neue Dynamik erhalten, hierzu zéhlen beispielsweise:

- Verbreitung neuer Informations- und Kommunikationstechnologien
- Bemihungen um sozial-6kologische Transformationsprozesse

- zunehmend konsumkritische Zugange in der Bevolkerung

- Konsum als politische Ausdrucksform

Damit verbunden sind neue ,Zumutungen“ fiir die VerbraucherInnen. Zuviel Informationen,
Verantwortungszumutungen und widerspriichliche Botschaften fihren zu einer Uberforderung der
Burgerlnnen und Verbraucherinnen (in Personalunion). Und gerade in Bezug auf eine Nachhaltige
Entwicklung stellt sich die Frage, ob es im gegenwadrtigen Wirtschafts- und Gesellschaftssystem
nachhaltigen Konsum tberhaupt geben kann.

Zielsetzungen

Eine zukunftsorientierte Konsum- und Verbraucherforschung muss sich demnach an einem Diskurs
beteiligen, der heterodoxe Zugénge zu Konsum in Wissenschaft, Politik, Bildung und Praxis erschlief3t
und beitrdgt, zur derzeit dominierenden verhaltens- und marktokonomisch ausgerichteten
Verbraucherforschung alternative theoretische Konzepte sowie politische und praktische
Handlungsalternativen zu entwickeln (siehe dazu den Leitband der zeitgleich gegriindeten Buchreiche
HKritische Verbraucherforschung®, Buchzettel anbei).

Schwe rpunkte
Die Symposiumsreihe wurde 2015 gegriindet, bisher gab es folgende Schwerpunkte:

1. Symposium 2015: (Wie) Kdnnen kritische Ansétze in Forschung, Politik und Bildung zu einem
zeitgemalRen Konsum- und Verbraucherverstandnis beitragen? (21./22.September 2015 in der
Arbeiterkammer Wien, Organisation: Nina Troger, Renate Hibner, Christian Fridrich)

2. Symposium 2016: Multiperspektivische Verbraucherforschung — theoretische und praktische
Perspektiven auf Konsum und Verbraucherpolitik im Dialog (22./23.9.2016, Karl-Franzens-
Universitat Graz, Organisation: Sebastian Nessel)

3. Symposium 2017: Konsum im Wandel - das Transformative Potenzial von Konsum

(21./22.September 2017, Alpen-Adria-Universitat Klagenfurt, Organisation: Renate Hibner,
Ines Omann)

Zielgruppen

Die Symposiumsreine richtet sich explizit an Stakeholder und Expertinnen, die sich aus folgenden
Perspektiven kritisch mit dem Thema Konsum auseinandersetzen.

- Politik und Interessenvertretung

- (Nachwuchs-)Wissenschafterlnnen verschiedener Disziplinen (z.B. aus den Bereichen
Soziologie, Psychologie, Bildung, Umwelt, Nachhaltigkeit, Okonomie, Technik, Recht) aller
Universitaten und FHs

- Non-Profit- und Nicht-Regierungsorganisationen (NPOs und NGOs)
- Lehrerlnnen

- Zivilgesellschaft - jede Person/Konsumentin, die sich angesprochen fuhlt



Themenbereiche

Wir méchten dabei insbesondere folgende Fragen bzw. Themen in Bezug auf Verbraucher- und
Nachhaltigkeitsforschung, Verbraucher- und Nachhaltigkeitspolitik sowie Verbraucher-Bildung
diskutieren:

- Sind wissenschaftliche Erkenntnisse fur konsumrelevante Politik ausreichend und
anschlussfahig — was wird benétigt?

- Welche theoretischen Konzepte sowie Ansdtze und Methoden sind flr eine zeitgemaRe,
multiperspektivische Konsum- und Verbraucherforschung relevant und fruchtbar (bspw.
Nachhaltigkeitsforschung, Soziale Praxistheorie, Verhaltensokonomie, Konstruktivismus u.a.)?

- Welche Konsumentlnnenentypen werden durch die jeweiligen Anséatze vermittelt und welche
Konsumentinnenenleitbilder entstehen durch die verschiedenen Zugénge?

- Wie kann aus den verschiedenen Ansdtzen und Zugéngen eine zukunftsorientierte
Verbraucherforschung entwickelt werden? Welche Ziele sollen dabei verfolgt werden?

- Wie kann Verbraucherforschung zu einer sozial-6kologischen Transformation beitragen?

- Welche Anspriche muss eine kritische  Verbraucherbildung erfillen? Welche
Instrumentalisierungen der Verbraucherbildung gibt es und wie kann diesen begegnet werden?

- Welche Anforderungen sollte eine zeitgemaRe und zukunftsorientierte Verbraucherforschung
erflllen?

Unterlagen zu den bisherigen Symposien sowie Informationen zu verwandten Projekten, Publikationen
und Initiativen finden Sie unter: https://conference.aau.at/event/124/manage/material

1.2 ,,Konsum im Wandel“ - Der Rahmen des 3. Symposiums

Im Zentrum dieses Symposiums stand die Frage nach dem transformativen Potenzial von Konsum und
welchen Beitrag der Diskurs Uber Konsum leisten kann, um dieses Transformationspotenzial zu
realisieren. Im Call for Papers waren Beitrdge aus Forschung, Bildung, Politik und Praxisfeldern zu
nachstehenden Fragen erbeten:

=  Welche Rolle wird dem Konsum im Zuge des gesellschaftlichen Wandels zugeschrieben?
Welche Voraussetzungen brauchen alternative Konsumformen im Sinn einer sozial-
oOkologischen Transformation?

= Wie politisch ist Konsum bzw. kann Konsum sein? Inwieweit mussen sich
Beschaffungsentscheidungen verédndern? Sind Alternativen wie Tauschen, Reparieren, Teilen,
Schenken und Selbermachen Elemente eines transformativen Konsums?

* Welche Zugange zu Konsum sind in neueren Wirtschaftskonzepten —enthalten
(Kreislaufwirtschaft, Solidarische Okonomie, Sharing Systeme usf.)?

= Kann Europa einen Sonderweg geprégt von einer sozial-6kologischen Zielsetzung einschlagen?
= Wie verdndert der technologische Fortschritt den Konsum bzw. die Konsumpraktiken?

=  Wie verdndern sich die Rollen der Konsumentinnen? Welche Menschenbilder sind damit
verbunden? Wie wirkt sich dies auf Kommunikation, Information und Verbraucherbildung aus?

=  Welche Kompetenzen braucht transformatorischer Konsum und welche Folgen hatte das fur
den Bereich der (6konomischen) Bildung in Schulen, die Lehrerinnenaus- und -weiterbildung
sowie in der Erwachsenenbildung?

= Bietet ein erweiterter Konsumbegriff Potenzial fir die Identifikation und Unterstitzung der
gestalterischen Kraft von Konsum? Wenn ja wie kann dieser erweiterte Konsumbegriff
konzeptualisiert und diskutiert werden?
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Diese Fragen sollten das Feld ,6ffnen”. ES war nicht erwarten, dass zu allen Fragen Abstracts
eingereicht werden. Aus den eingereichten Abstracts ergabsich dann die Fokussierung auf folgende vier
Bereiche:

1. Konsum transformiert — Konzepte und Praktiken (inkl. praktischer Tools)

2. Transformative VerbraucherInnenbildung

3. Metaebene inden Diskursen

4. Transformative Tools

Aus Rahmen und Zielsetzungen ergaben sich folgende Besonderheiten des diesjahrigen Symposiums:

e Die Orientierung am Rahmenkonzept nach Art of Hosting bestimmte das Design. (Siehe dazu
die Beschreibung des Konzepts und wie dieses umgesetzt wurde im Kap. 1.3)

e Das Symposium wurde nach Kriterien der Green Events Austria ausgerichtet. (Siehe dazu die
Kriterien in Kap. 1.4)

e Mit der Verpflegung wurde das Klimabindnis Ké&rnten beauftragt, die ein spannendes Konzept
zwischen Bio, Regional, Saisonal und der Integration von Gefliichteten vorlegten. (Zum
Ergebnis dieses Experiments siehe die Reflexion von Christian Salmhofer, Kap. 3.2)

1.3 Interaktives Konferenzformat — Art of Hosting

Art of Hosting! bedeutet die Kunst, gute Gesprache zu erméglichen und Konversationen zu fihren, die
von Bedeutung sind. Sie bezieht den einzelnen Menschen, den gegebenen Rahmen sowie das
umgebende System (Region, Unternehmen, Wissenschaft, wo immer der Prozess oder das Event
eingebettet ist) ein, baut auf personlicher Erfahrung, Dialog, Moderation auf und ermdglicht es,
gemeinsam innovative Ideenund Losungen fur komplexe Herausforderungen zu kreieren. Diese Kunst,
wertvolle Gespréche zu fuhren, bericksichtigt den gesamten Prozess, angefangen bei der Vorbereitung
Uber die gemeinsame Arbeitsphase bis hin zur Ernte der Ergebnisse. Die Teilnehmerlnnen am
Symposium sollten nicht nur entweder Vortragende oder Teilnehmerinnen sein, sondern angeregt
werden, in verschiedenen Settings die Rollen zu wechseln und ihre Sichtweisen und Anliegen zu
verschiedenen Fragen einzubringen, so dass Interaktionen mit anderen Teilnehmerinnen gelingen.

Wichtig dabei ist es, einen Raum zu schaffen, in dem in einem wertschéatzenden und vertrauensvollen
Setting (ber das Fachwissen Einzelner hinaus, die kollektive Intelligenz der Gruppe zutage gebracht
werden kann. In einem co-kreativen Prozess werden die Teilnehmerinnen in echten Austausch
miteinander gebracht, um gemeinsam relevante und innovative Ldsungen flr komplexe Fragestellungen
zu entwickeln. Durch die achtsame Haltung der Moderatorinnen und helping hands und den Einsatz
kreativer Methoden (wie z.B. Reflexions- und Murmelrunden, World Café, Workshops, Ernten der
Ergebnisse anhand der Leitfragen, tagliche Check-in und Check-out sessions) wird sichtbar, welches
Potenzial im Miteinander der Konferenzteilnehmerlnnen liegt, und zugleich ein Raum fir lebendiges
Lernenund eigenverantwortliches Tun geschaffen.

Neben den verwendeten Methoden sind zwei Merkmale von Art of Hosting besonders hervorzuheben.
Die Haltung und die Ernte:

- Haltung: Art of Hosting ist nicht nur eine Methode, sondern eine Haltung, die gepragt ist von
Empathie und Wertschatzung. Diejenigen Menschen, die vor Ort sind, sind willkommen und
sind auch immer die richtigen. Jede/r wird gehort, nicht verurteilt, sondern eingeladen, sich
einzubringen.

- Ernte: Damit das, was gesagt wird, nicht verloren geht, ist es wichtig, die Essenzen der
interaktiven Teile zu ernten. Das kann entlang von sogenannten Erntefragen passieren.

1 Siehe auch www.artofhosting.org/de



Die Haltung war vom Organisationsteam bereits im Zuge der Vorbereitungsphase eingeiibt worden, was
das gemeinsame Verstdndnis (ber die Aufgaben und den Ablauf des Symposiums wesentlich
unterstitzte.

Die Ernte betrafvor allem die interaktiven Teile des Symposiums, in welchen freidiskutiert wurde. Dies
betraf am 1. Tag die Diskussionen in den Sessions und am 2. Tag die Tischdiskussionen zur
transformativen Kraft des Konsums und das Zusammenfihren der Diskussionsstrange in thematischen
Gruppen. Fiir die ,,Ernte” waren jeweils Leitfragen vorgegeben, anhand derer ,,geerntet™ wurde.

Die ,.ErntehelferInnen wurden im Vorfeld eingefiihrt und haben in ihrer Funktion die Chairs und die
Diskutanten entlastet, was beitrug, dass diese sich auf das Diskutieren konzentrieren konnten. Die
Diskussionsbeitrdge und auch Interessantes, Neues und Widersprichliches wurde von den
Erntehelferinnen mitgeschrieben, das fir die Leitfragen Relevante wurde herausgefiltert und mit den
Chairs der einzelnen Sessions besprochen. Diese Essenzen wurden am Beginn des 2. Tags im Plenum
prasentiert und finden sich im Teil Il der Tagungsdokumentation.

Leitfragen fiir die Diskussionen und das ,,Ernten*

Am 1. Tag des Symposiums waren es folgende drei Leitfragen, anhand derer die Vortrage in den
Sessions diskutiert werden sollten:

1. Wie wird Konsum verstanden?
2. Wie zeigte sich das transformative Potenzial?
3. Was st besonders erwahnenswert?

Am 2. Tag, der dem Diskurs Uber das transformative Potenzial gewidmet war, wurde an den Tischen
entlang folgender Fragen diskutiert:

1. Wie kann man Konsum auch ohne kaufen denken?

2. Welche Erfahrungen haben Sie bisher mit Transformationsbemthungen durch konventionelle
oder alternative Konsumformen gemacht?

3. Was braucht es, dass sich das transformative Potenzial von Konsum entfalten kann?

Funktion des Erntens der Diskussionen ist es nicht, ein Protokoll zu verfassen. Die Ernte ist eine
Dokumentation einer Diskussion aus einer sehr subjektiven Perspektive, die durch den jeweiligen
fachlichen und persénlichen Hintergrund des/der Erntenden geprégt ist. Die Leitfragen tragen bei, die
Ernte zu strukturieren und Parallel-Diskussionen vergleichbar zu machen und inhaltliche Aspekte zu
bundeln.

1.4 Konsum transformiert als Selbstexperiment: ,,Green Event Austria“

Veranstaltungen l6sen immer auch ,,Konsumprozesse* mit 6kologischen bzw. sozialen Folgewirkungen
aus. Gleichzeitig erreicht man viele Menschen mit innovativen Ansatzen. Im Sinn der Auslotung des
Jransformativen Potenzials von Konsum® bemithten wir uns daher, die negativen Wirkungen zu
reduzieren und allenfalls auch positive Wirkungen zu induzieren. So wurde das Symposium nach den
Green Event Austria-Kriterien? ausgerichtet. Klimaschutz und Mobilitat, Veranstaltungsort und
Unterkunfte, Beschaffung, Material- und Abfallmanagement, Verpflegung, Energie und Wasser, sowie
Soziale Verantwortung und Kommunikation. Die Kriterien all dieser Themenbereiche wurden so gut
wie mdglich umgesetzt, bzw. waren aufgrund EMAS Zertifizierung des Veranstaltungsortes (Campus
der AAU Klagenfurt) bereits gegeben. Die Organisation des Catering wurde zusammen mit dem
Klimabindnis geplant. Wie die ,, Green Event Austria Kriterien “ umgesetzt wurden, findet sich im
Anhang.

2 Siehe dazu: https://www.bmifuw.gv.at/umwelt/nachhaltigkeit/green-events
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,, Transformatives Catering

Fir die Verpflegung wollten wir unbedingt auf Nachhaltigkeitskriterien wie bio, fair trade, saisonal,
regional und wenig Fleisch achten. Dazu konnte das Klimabuindnis Kérnten gewonnen werden. Dieser
Verein ist in K&rnten sehr aktiv mit verschiedensten Initiativen und kreativen ldeen und unter
Einbeziehung auch sozialer Aspekte einer Nachhaltigen Entwicklung.

Motto ,,konsumfreie Zonen“

An dieser Stelle mochten wir gern das Abendprogramm extra erwdhnen: Es sollten die besonderen
Gegebenheiten vor Ort genutzt bzw. einbezogen werden. Die Kooperation mit den E.C.O.-Expertinnen
fur Schutzgebiete weltweit machte es mdglich einen Sunset-Walk — also einen Spaziergang in das
naheliegende Naturschutzgebiet ,Lendspitz — Maiernigg™ unter dem Motto ,konsumfreie Zonen*
anzubieten.

2 Ablauf

Wissenschaftliche Inputs kamen aus verschiedensten Bereichen, insbesondere aus der Konsum- und
Verbraucherforschung, der Nachhaltigkeitsforschung und der Verbraucherbildung. Dies war durch die
Einreichungen auf Basis des Calls und der Riickmeldungen des Beirats gewéhrleistet, indem einerseits
vier thematische Sessions, ein Workshop zum Ausprobieren von Tools und ein Posterrap mit
anschlieBendem Posterwalk angeboten. Das detaillierte Programm kann auf der Konferenz-Webseite
nachgelesen werden: (https://conference.aau.at/event/124/material/43/0.pdf)

Insgesamt gab es 27 Préasentationen (davon 3 geladene Keynotes, 21 Vortrdge in Sessions, 3 Vortrage
in einem Workshop und 10 Posterprésentationen).

An dem Symposium nahmen ca. 100 Teilnehmer und Teilnehmerinnen aus Deutschland, Osterreichund
der Schweiz teil. Représentantinnen aus verschiedenen Sektoren (Politik, Forschung, Bildung,
Interessensvertretungen, NGOs/NPQOs) zeigten, dass der inter- und transdisziplindre
Vernetzungsanspruch ein Stiick weit gelungen ist.

Folgende konventionelle Konferenzformate und interaktive Elemente wechselten einander ab:

- Vortragsformate: Keynotes, Sessions, Workshop, Posterrap

- Reflexive Elemente: Moderierte Reflexionen des Gehorten, teilnehmende Beobachterlnnen und
Rickspiegelungen des Beobachteten durch Expertinnen,

- Interaktive Elemente: Plenumsdiskussion, Posterwalk, Tischdiskussionen Gber die transformative
Kraft des Konsums. Check-ins (um die Teilnehmerinnen auf den Tag/die Programm-Blocke gut
vorzubereiten und sich gegenseitig besser kennen zu lernen) und Check-outs, um ad hoc Feedback
abzuholen bzw. den Tag/die Programm-Blocke gut zu beenden.

-, Verdichtungen “: Zusammenfiihren der Diskussionsstrdnge in verschiedenen thematischen
Corners (bspw. Bildung, Wissenschaft, Zivilgeselischaft, Politik/Verwaltung,
Interessensvertretung/NGOs, Netzwerk Konsum der Zukunft)

2.1 Die Keynotes

Die drei Keynotes sollten den Bogen des Symposiums aufspannen und die Breite der Themen zwischen
Konsum und dem Diskurs daruber verdeutlichen. (Langfassungen siehe
https://conference.aau.at/event/124/page/8)

- Kdnnen Konsumenten verantworten? Die Illlusion der Verantwortlichkeit

Gleich zu Beginn hat Frau Marianne Gronemeyer ecine Antwort auf die Frage ,,Konnen
Konsumentlnnen verantworten? Die Illusion der Verantwortlichkeit wversucht. Fir sie
»...reprasentiert der konsumistische Lebensstil ,,das vom Reichtum verursachte Elend”, das sich


https://conference.aau.at/event/124/material/43/0.pdf
https://conference.aau.at/event/124/page/8

im ,,belieferungsbediirftigen Individuum®, also in einem abhéingigen und handlungsunfidhigen
Individuum offenbart. Ihm bliebe im Moment nur eine Ahnung, eine Sehnsucht nach
Selbstbestimmung. Sie sieht fiir die Konsument/innen also keinen konkreten Handlungsansatz,
sondern polarisiert das Dilemma folgendermaBen: ,,Wenn sie (die Konsumenten) etwas
verantworten kénnten, miissten sie aufhéren Konsumenten zu sein“. Aus ihrer Sicht miisste das
System daher Giberwunden werden, aber sie lasst offen wie* (Sabine Gruber, S. 2).

Marktreligiositat, Egoismus, Konkurrenz, Leistung - wie eine Weltanschauung das
(Konsum)Verhalten pragt

Fir Stephan Schulmeister, der die zweite Keynote zum Thema: , Marktreligiositidt, Egoismus,
Konkurrenz, Leistung — wie eine Weltanschauung das (Konsumenten)Verhalten pragt®, hilt,
,»bleibt ein konsumistischer Lebensstil als systemimmanent unhinterfragt, ein gewisses Mal3 an
Entfremdung gehdren fur ihn zur heutigen Welt. Stattdessen differenziert er zwischen einem
regulierten und einem deregulierten Wirtschaftssystem nach neoliberalem Zuschnitt. Er
bedauert, dass die Jungen heute nach etwas ganz anderem suchen (wie Gemeinwohlokonomie
oder Postwachstumsgesellschaft), vielmehr misse heute der Sozialstaat gerettet werden — so
sein Pladoyer (Sabine Gruber, S. 2).

Transformationspotenziale von Diskursen liber Konsum Beispiele aus der Konsumk ritik

Am 2. Tag hat Jens Halterlein tiber ,,"Transformationspotenziale von Diskursen {iber Konsum.
Beispiele aus der Konsumkritik” gesprochen Er sieht im Diskurs eine Form der Generierung
von Wirklichkeit. Jener gesellschaftskritische Diskurs allerdings, in dem Konsum als solcher
kritisiert und eine radikale Transformation des Kapitalismus und der Konsumgesellschaft
angestrebt wird, ist heute weitestgehend marginalisiert. Der Diskurs hingegen, der einen in die
Konsumpraxis intervenierenden kritischen Konsum propagiert, ist allgegenwartig. Was hier
transformiert werden soll, ist nicht die Gesellschaft, sondern wir selbst.

2.2 Sessions und Workshops sowie Poster-Rap und Poste rwalk

Die eingereichten Beitrdge wurden - den thematischen Ausrichtungen folgend - in finf Sessions und
einen Workshop gruppiert:

Session 1: Konsum transformiert | — Konzepte
Session 2: Transformative VerbraucherInnenbildung
Session 3: Workshop zu praktischen Tools

Session 4: Konsum transformiert Il - Praktiken
Session 5: Metaebene in den Diskursen

Workshop: Praxis - Tools

Jene Einreichungen die sich hier nicht zuordnen lieRen wurden eingeladen, den Inhalt in einem Poster-
Rap ganz kurz vorzustellen und im Rahmen des Poster-Walks fur Fragen und Diskussionen zur
Verfugung zu stehen. (Langfassungen siehe https://conference.aau.at/event/124/page/8)

2.3 Tischdiskussionen

Der zweite Tag war dem Diskurs tber Konsum gewidmet. Nach der Keynote von Hélterlein wurde an
den Tischen 0ber das transformative Potenzial des Konsums entlang dreier spezifischer Fragen
diskutiert:

1
2.

Wie kann man Konsum auch ohne kaufen denken?

Welche Erfahrungen haben Sie bisher mit Transformationsbemihungen durch konventionelle
oder alternative Konsumformen gemacht?

Was braucht es, dass sich das transformative Potenzial von Konsum entfalten kann?
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3 Teil ll: Ernte: Essenzender Diskussionin Sessions und an Tischen

Den zweiten Teil der Tagungsdokumentation bilden essentielle Aussagen (ber die in den
Parallelsessions diskutierten Fragen, welche von den Erntehelferinnen mitnotiert wurden und am
nachsten Tag prasentiert und auf den Punkt gebracht wurden.

Wie bereits erwahnt: Funktion des Erntens der Diskussionen ist es nicht, ein Protokoll zu verfassen. Die
Ernte ist eine Dokumentation einer Diskussion aus einer sehr subjektiven Perspektive, die durch den
jeweiligen fachlichen und personlichen Hintergrund des/der Erntenden gepragt ist. Die Leitfragentragen
bei, die Ernte zu strukturieren und Parallel-Diskussionen vergleichbar zu machen und inhaltliche
Aspekte zu biindeln. Die nachstehend zur Verfigung gestellten Ernten erheben daher weder den
Anspruch auf Vollstdndigkeit noch auf Richtigkeit oder auf stilistische Perfektion. Es sind einerseits
Angebote fir die Teilnehmenden, sich andie Diskurse zu erinnern und bieten andererseits DenkansttiRe
fur alle, auch fir jene, die nicht dabei waren. Dariiber hinaus bieten diese Ernten in Hinblick auf die
Fortsetzung der Symposiumsreihe bzw. allfilliger Publikationen eine Art ,,Speicher moglicherweise
relevanter Themen.

Die hier gesammelten ,Ernten sind von den Harvestern subjektive Findriicke. Diese stellen
umfassenden Ergebnisse der Diskussion dar, sondern sind einfach mitnotierte Aspekte, gedacht als
Gedankenstiitzen fir jene, die an der jeweiligen Session teilnahmen, aber auch als Anregungen fir
weitere Diskurse.

3.1 Emten aus Sessions und Workshop am Tag 1

Die Ergebnisse der Parallelsessions und des Workshops wurden von Erntehelferinnen festgehalten. Es
wurden Antworten zu den drei Leitfragen:

1. Wie wird Konsumin der Session verstanden?
2. Wie zeigte sich das transformative Potenzial?
3. Was ist besonders erwahnenswert?

diskutiert, gefiltert und zusammengefasst.

3.1.1 Session Al: Konsum transformiert | - Konzepte
Chair: Nina Troger

Erntehelfer: Séren Lex

e Nachhaltiger ~ Konsum und die  Frage  sozial-okologischer Transformation
(Karl-Michael Brunner, AT)

e Konsumbasierte Treibhausgas-Bilanz — Beispiel Osterreich (Gerfried Jungmeier, AT)

e Der Preis sinnstiftenden Konsums. Uber Produzenten-Konsumenten-Partnerschaften (Sabine
Gruber, AT)

Wie wird Konsum in der Session verstanden?

Konsum wird als etwas Neues betrachtet, welches abseits vom Kaufen passiert. Das
Konsumentlnnenbild beinhaltet nicht nur Partnerschaften, sondern auch Aufgaben und Verantwortung.
Dabei wird keine Trennung zwischen Konsumentin und Produzentln gemacht. Biindnisse werden
geschlossen, welche Aufgaben beinhalten, die auf einer gewissen Verantwortung beider Seiten basieren
und eine Pflichterflillung der Aufgaben nach sich ziehen. Da keine Trennung stattfindet zwischen
Konsumentln und Produzentin, kann Jede/r mitgestalten und mitbesprechen, was beispielsweise
angebaut wird.
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Wie zeigte sich das transformative Potenzial?

Das transformative Potenzial kann durch Rahmenbedingungen der Politik vorgegeben, geéndert und
vorgelebt werden. Neue Werte und Vorstellungen konnen dadurch generiert und der Gesellschaft
vorgelegt werden. Soziale Praktiken sollen so gestaltet werden, dass nicht nur 6kologische Eskalationen
eingebaut, sondern auch suffiziente Lebensfuhrungen mdglich sind. Es wird eine sektorentibergreifende
Gesellschaftspolitik bevorzugt. Eine gewisse kollaborative Macht steckt darin, indem verschiedene
Gruppen, sei esvom Land oder von der Stadt, sich verbinden und Synergien geschaffenwerdenkonnen.
Unternehmensnetzwerke konnen einen komplementdren Interessensaustausch erzeugen, da
Unternehmen voneinander abhéngig sind, wie beispielsweise von Zulieferern. Eine Kooperation ist
folglich wichtiger als andere auszustechen, um auch den Umgang mit natirlichen Schwankungen, wie
Marktpreisschwankungen, zu optimieren und zu stabilisieren.

Was ist besonders erwahne nswert?

Die Herausforderung liegt vor allem bei der Forschung. Eben darin wie man zu Daten fir Methoden
und Analysen kommt. Es werden neue Aufgabenverteilungen entwickelt und das bedeutet wiederum
mehr Aufwand flr den/die Konsumentinnen. Das besondere darin steckt in der Zurtickgewinnung und
der Kontrolle Gber die Produktions- und Verteilungsprozesse der Giter und Dienstleistungen.

3.1.2  Session B1: Transformative Verbraucherbildung — praktische und theoretische
Herausforderungen

Chair: Christian Fridrich
Erntehelferin: Karoline Bacon

e Verbraucherbildung im und fir Wandel? Konsumkompetenz im Aufgabenspektrum des
sozialwissenschaftlichen Unterrichts (Nadine Heiduk, DE)

e Die Herausforderung das Thema Konsum in heterogenen Klassen zu unterrichten (Anke
Uhlenwinkel, AT)

e Schilerlnnen als hybride Konsumentinnen und die Frage der Indoktrination im Rahmen von
BNE (Matthias Kowasch, AT)

Wie wird Konsum in der Session verstanden?

Primér ging es in allen drei Vortrdgen um Kaufverhaltensweisen von Schilerinnen und Schiilern.
Ausgangslage sind die lebensweltlichen Kontexte von Schilerinnen und Schiilern, die im Unterricht
reflektiert werden sollen. In der soziodkonomischen Bildung wird Konsum auf drei Ebenen unterteilt.
Die erste und aligemeine Ebene gibt die Konsumkompetenz wider. Auf der zweiten Ebene wird die
Herausforderung des Konsums in heterogenen Klassen, den Konsumentenmilieus, wiedergegeben und
auf der dritten und der individuellen Ebene werden Schulerinnen als hybride Konsumentinnen gesehen.
Konsumverhalten ist zunehmend komplex und mehrdimensional und daher oft auch widersprtchlich.

Wie zeigte sich das transformative Potenzial?

Lehrerlnnen sollten Unterschiede zwischen Moralvorstellung und Moralisierung leben und vermitteln.
Komplexitat zu vermitteln ist aber nicht einfach. Die Herausforderung dabei ist es, kritisches Denken
zu vermitteln, ohne zu moralisieren. Lehrerlnnen vermitteln immer Werte, aber dies sollte ohne
erhobenen Zeigefinger und schwarz-weil} Malerei passieren. Dabei hat sich generell die Frage gestellt,
ob es nicht der Lehrer ist, der transformativ lernen muss als der Schiler. Der Ansatz eines
transformativen Potenzials liegt im kritischen Denken seines eigenen Verhaltens. Schilerinnen sollte es
gestattet sein, sich in der Schule (ber das Thema Nachhaltigkeit zu informieren, wie (ber ein
eingefiihrtes Schulfach, und auch Uber den eigenen Lebensstil nachzudenken. Da oft auch aufgrund
fehlendem Grundwissen, (ber recycle, reuse und reduce, Schilerinnen die Féhigkeiten nicht besitzen
etwas zu reparieren oder auch die Gerate nicht mehr reparierbar sind.
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Was ist besonders erwahnenswert?

Besonders ein Dilemma wurde deutlich: Wie kann man Schiiler und Schiilerinnen dafiir sensibilisieren,
zwischen gelebter und gespielter Nachhaltigkeit zu unterscheiden? Eine Sensibilisierung hinsichtlich
des 6kologischen Bewusstseins bewirkt nicht unbedingt nachhaltige Verhaltensweisen.

Lehrerinnen uben eine Vorbildfunktion aus. Dabei stellt sich die Frage wie man lehren soll ohne zu
moralisieren.

Authentizitdt — man merkt sich mehr von einem Lehrer / einer Lehrerin, der oder die selber was erlebt
hat und ehrlich ist. Beispielsweise bei der Thematisierung der Handyproduktion in Bezug auf
Ressourcenverbrauch im Unterricht. So wird einer Lehrperson, die selber in Afrika war, wo diese
Thematik relevant ist, mehr Authentizitat zugeschrieben, als einer Lehrperson, die nur predigt und selber
im Unterricht mit neue Handymodellen erscheint.

Eine Hauptfrage ist, wie lehren ohne Moral funktionieren kann? Lehre ist immer wertevermittelnd; es
kann keine wertfreie Erziehung geben, da jede Lehrperson einen eigenen Hintergrund hat.

3.1.3 Session A2: Konsum transformiert Il - Praktiken
Chair: Renate Hubner

Erntehelfer: Séren Lex

e Peer-to-Peer Sharing als Element eines transformativen Konsums? Einblicke in
Konsumverhalten und Motive von Peer-to-Peer Sharing Nutzern in  Deutschland
(Christine Henseling, DE)

e Transformationspotentiale von Transition Town Initiativen in Osterreich - Untersuchung tber
die Umsetzung des Konzepts hinsichtlich ihrer Aktivititen und strategischen Ausrichtung im
Spannungsfeld zwischen Konsum und politischem Handeln (Steinwender, David, AT)

e Wenn Kaufen krank macht und die Krankheit verkauft wird (Saskia Ehrhardt; Christina Raab,
beide AT)

Wie wird Konsum in der Session verstanden?

Eine Art von Konsum ist Peerto Peer Sharing, welches als Element eines transformativen Konsums
verstanden wird. Ein Beispiel dafir ist Peer 2 Peer Sharing, das Weiterverkaufen von Produkten. Zum
einen intensiviert es die Nutzung eines Gutes dadurch, dass es vermittelt, verliehen und auch
gemeinschaftlich genutzt wird. Zum anderen wird der Nutzen verlangert, indem das Gut weitergegeben,
verschenkt oder weiterverkauft wird. Zwischen Produzentinnen und Konsumentinnen entstehen
Partnerschaften in gleichberechtigter Struktur. Zwischen Privatpersonen geteilte und von Dritte
vermittelte Nutzung von materiellen Gutern, wie beispielsweise Carsharing ohne eine Firma, welche
Autos hergeben, sondern zwischen Menschen. Produkte werden durch Neukauf langer verwendet und
unterstutzen somit einen solidarischen Konsum. Konsum ist etwas Gemeinschaftliches und intensiviert
dadurch den Nutzen, welchen Guter und Dienstleistungen bieten.

Wie zeigte sich das transformative Potenzial?

Das transformative Potenzial liegt auf jeden Fall in der Rollenverteilung. Den Konsumenten / den
Konsumentinnen werden zusétzlich neue Rollen zugeschrieben, nicht nur die des Nachfragers, sondem
auch des Anbieters.

Eine allgemeinere Frage, welche sich gleich zu Beginn stellt ist: Wollen wir Uberhaupt etwas
bewirken/veréndern in der Gesellschaft? Zu klaren ist ebenfalls was es braucht, um Energien zu nutzen,
um rascher (gemeinsam) ins Handeln zu kommen? Klug zu konsumieren, bedeutet gleichzeitig auch
irgendwelche Motive zu verfolgen, wie jenes des Geldsparens. Dieses Potenzial der Motive wird nicht
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hinzureichend ausgeschopft, es fehlen teilweise kollektive Ressourcen. Sharing zahlt auf jeden Fall zu
den transformativen Potenzialen, lediglich die Richtung, welche diese Form annehmen wird, ist noch
unklar.

Was ist besonders erwahnenswert?

Es braucht, um Uberhaupt etwas in Bewegung zu setzen, ,.Spinner. Zudem hat Sharing einen
Reboundeffekt, Man sieht das am Beispiel von der Online-Plattform Kleiderkreisel, welche den
nachhaltigen Konsum stark beschleunigt. Nicht zu vergessenist die mogliche Abschaffung von Bargeld,
welche sich sicherlich negativ flir den Konsum in Verbindung mit der Sucht auswirken wird., da man
dann eher dazu neigt noch mehr online zu kaufen.

Vor allem die Digitalisierung vereinfacht das Kaufen, da es tberall zu jeder Zeit mdglich ist und fur
jeden zugénglich ist.

3.1.4 Session B2: Metaebenen in den Diskursen
Chair: Sebastian Nessel
Erntehelferin: Karoline Bacon

¢ Nachhaltiger Konsum im Spannungsfeld von Utopie, gelebter Praxis und Ilusion (Bjorn Wendt,
DE)

e Diskursiver Politischer Konsum online: Einsichten in die kulturelle  Dimension
konsumpolitischer Praktiken im Social Web. (Katharina Witterhold, DE)

Wie wird Konsum in der Session verstanden?

In beiden Vortrdgen wurde Konsum (und Nicht-Konsum) als eine Form politischen Handelns
verstanden. Es ging jedoch nicht nur um kaufen, sondern auch um konsumrelevante Faktoren, wie. z.B.
Diskurse uber Konsum. Der Begriff Konsum nimmt mehrere Dimensionen an, die des Suchens, des
Auswabhlens, des Mitnehmens, des Ausprobierens, des Einlagerns, des Gebrauchens, des Verbrauchens
und die des Entsorgens. Nicht jede dieser Dimensionen sind fiir alle relevant, die Gruppe sucht sich
diese selber aus und gewichtet diese auch unterschiedlich.

Wie zeigte sich das transformative Potenzial?

Die Konsumtenlnnen fordern ein Recht auf Mitgestaltung jeglicher Art, die transformatives Potenzial
begunstigen. Gleichzeitig werden aber auch Forderungen an die Konsumentinnen gestellt, die eine Art
Step-by-step Anleitung mitsichbringen und trotz méglichen Scheiterns, ein Lernprozess als durchaus
positiv erachtetwird. Die Mitgestaltung des transformativen Potenzials, wird als Partizipation in der
Gesellschaft, aber auch durch Kauf-Handlungen, durch das Nicht-Kaufen oder durch Diskurse
verstanden.

Was ist besonders erwahnenswert?

Auswirkungen von Nachhaltigkeit auf Gesetzgebung, bezogen auf die Frage: “Wieso wird so etwas
nicht politisch fixiert?*

Besonders erwéhnenswert ist, dass man klar davon ausging, dasses bei den Vortrdgen entweder um eine
Expertinnenmeinung oder einem Laienverstdndnis geht. Teilweise geht ein falsches Verstandnis des
Begriffes ,,Konsum® umher. Weshalb auch bei einer Umfrage von ,heavy usern“ herauskam, dass oft
nur Vorstellungen und Winsche, durch Werbung und Marketing so passieren. Denn beispielsweise BIO
ist eine Produktionsrichtlinie in der Landwirtschaft, die von der EU durch ein Gesetz geregelt ist,
welches mindestens einmal im Jahr kontrolliert wird, im Bereich der Gesundheit spielen Spritzmittel,
Geschmack, etc. eine wichtige Rolle, wobei all diese Kriterien nichts mit ,,BIO* zu tun haben. Das
nachhaltige Potenzial von BIO wird, laut einer Person in der Diskussionsrunde, nicht verstanden und
kann nicht kommuniziert werden. Bio 3.0 beschiftigt sich mit der Frage: ,,Wo stehen wir mit Bio?*. Bei
BIO geht es, in erster Linie, um die Erhaltung des Bodens und der Bodenfruchtbarkeit.
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Weiters war besonders erwahnenswert, dass das Verhéltnis von Wissen zu Handlungsweisen eines
Menschen ist eine wichtige Diskussion darstellt. Die Frage, die dabei entstand, lautete; ,,Orientiert
jemand seine/ihre Handlungsweisen an einer Routine, die er/sie durch Sozialisation gelernt hat?* Aus
der Diskussion im Plenum ergab sich, dass dies stark an der Ebene des Wissens ansetzt. Welche Motive
werden vom Konsumenten verfolgt? Beispielsweise, Konsum fir Lust; weil es Spal macht, etwas zu
kaufen oder Konsum als Entlastung, da ich mir selbst etwas Gutes tun kann.

Eine weitere Frage, die offen blieb hie3; “Wo kann Wissen und Bewusstsein intervenierend wirken?”

3.1.5 Workshop: Praxis Tools
Chair: Alexander Brenner
Erntehelferin: Sarah Ebenwaldner

e Aus dem Né&hk&stchen geplaudert: interne Wirkungsanalysen des UBA zu nachhaltigem
Konsum und nachhaltigen Lebensstilen (Therese Stickler; AT)

e Wahlen mit Globalverstand statt irren mit Hausverstand (Eva Burger-Winkler, AT)

e Lokale Transition Movement Aktionen azeero digital & analog services (Oliver Honigsberger,
AT)

Wie wird Konsum verstanden?

Konsum wird als etwas Subjektives, Individuelles verstanden. Dennoch ist eine Zusammenarbeit und
ein Miteinander mit dem Staat notwendig, um Konsum (berhaupt vollziehen zu kénnen. Wesentlich fur
eine Zusammenarbeit mit dem Staat ist, wie viel die Konsumentinnen auf regulative Prozesse Eingriff
haben, alles andere ist langerfristig und vorerst unwichtig. Wer sind die Leute, die Prozesse ankurbeln
konnen, regulativ oder auch wirtschaftlich? Genau da muss man gezielter ansetzen.

Wie zeigte sich das transformative Potenzial?

Das transformative Potenzial zeigt sich besonders in der Digitalisierung, da der Zugang dazu einfacher
ist. Die Praxis erlaubt es durch bestimmte Tools, wie die Wirkungsanalyse, Messungen zu unternehmen,
dabei stellt sich die Frage, welche Wirkungen Uberhaupt gemessen werden und wie man die Effekte
vom, beispielsweise, Klimabindnis messen soll.

Es ist wichtig Andere an Bord zu holen, aktiv zu werden und die Politik miteinzubeziehen. Es zeigt sich,
dass in jeder Weise ein/e verlassliche/r PartnerIn bendtigt wird. Der Umgang mit Ressourcen muss
dringend gelernt werden und vor allem bei begrenzten Ressourcen ist es wichtig mit Tools zu arbeiten,
um einen Ansatz zu finden. Footprint setzt, beim transformativen Potenzial an. Das Umweltbundesamt
ist eher auf institutioneller Ebene angesiedelt. Azeero unterstiitzt vor allem auch die lokale Vernetzung.

Was ist besonders erwahnenswert?

Es zeigt sich, dass ein individuelles aktives Miteinander gewdinscht wird. Was sich allerdings nicht
immer einfach verbinden Iasst, da vor allem die Praxis sehr widerspriichlich hingegen zur Theorie ist.
Eine essentielle Frage tauchte zuletzt auf bezogen auf die praktischen Tools: Was kann man erfahren,
wenn man alles in Zahlen umsetzt und misst? Der Umgang mit den globalen Daten, die man durch die
Tools bekommt, ist ein unmdgliches Unterfangen, wie z.B. der globale FuRabdruck unter anderen auch
erzeugt durch eine optimierende und lokale Arbeit eines Bauern. Es kann durchaus spannend sein, wenn
man weil was das Umfeld macht daher wére der lokale FulRabdruck wesentlich effektiver als der
globale, daher benétigt es auch an lokalen kleinne Innovationswerkstétten.

3.2 Die transformative Kraft des Konsums

Der zweite Tag des Symposiums war dem Transformationspotenzial gewidmet. Die Ernte der
Tischdiskussionen erfolgte entlang von drei zentralen Fragen, die an den Tischen diskutiert wurden.
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3.2.1  Wie kann man Konsum auch ohne kaufen denken?

Wichtig ist zu Uberlegen, was man tiberhaupt mit Konsum meint. Die Distanz, die Entfernung zwischen
Kaufen und dem eigentlichen Konsumieren spielt wahrscheinlich eine Rolle fiir den Konsumbegriff,
betrachtet man dies anhand des Beispiels von ,Willhaben. Die Seconhand-Ware wird trotzdem ,neu‘
von jemand anderem gekauft. Wie lange ist die Zeitdistanz, bzw. wie oft hat das Gut schon jemand
anderes verwendet, daraus kdnnte man eventuell ableiten wann ist was Konsum im herkémmlichen
Sinne und wann ist Konsum in einer neuen Art. Wie breit oder eng soll man den Konsumbegriff ziehen?
Gewinnt oder verliert er durch eine breite Definition? Ist es auch ein Kaufakt, wenn ich ein Gut
geschenkt, geteilt oder durch Weitergabe bekomme? Ist der Kauftakt nicht auch mit dem Erhalten eines
Lachelns gleichzusetzen? Soll man den Konsumbegriff von Teilen/Schenken abgrenzen oder nicht? Im
Grunde ist kaufen von Konsum weit entfernt. Trotzdem ist Konsum gleich kaufen, aber genau das
wollen wir eigentlich nicht. Kurz und biindig: mit dem Begriff Konsum geht ein Definitionsproblem
einher. Auch ist es eine Frage der Sicht. Meint man Konsum fur sich? Fir andere? Oder verbindet man
Konsum mit dem Nutzen? Sollen dadurch Bediirfnisse befriedigt werden? Jedenfalls verbindet man mit
Konsum Anonymitét und/oder Miteinander, kurz gesagt vielleicht Beziehungen. Es bringt eine soziale
Funktion auf neutraler Ebene mit sich, tragt seinen Teil, als Integrationsfunktion, zur Gesellschaft bei
und wird als Prozess verstanden, der vieles impliziert. Denke ich Konsum fir mich selbst? Oder
konsumiere ich fiir jemanden anderen? Was ist der Nutzen von Konsum und welche Bedirfnisse
versucht man mit Konsum zu stillen? Beachtet werden soll jedenfalls der Zugang zu Konsum, man
winscht sich den Fokus weg vom Kaufakt und hin zum Bezug der AkteurInnen zu den Dingen. Abseits
vom Kaufen steht die Eigenproduktion im Vordergrund unter Einschrankung versus der Arbeitsteilung.
Konsumfreie R&ume werden weniger: Wo kann ich noch trinken und entspannen, ohne etwas
konsumieren zu mussen? Es fehlen konsumfreie Raume, welche gestaltet werden sollen und dabei eine
Art Leihsystem fur Guter aufgebaut werden soll.

3.2.2  Welche Erfahrungen haben Sie bisher mit Transformationsbemthungen durch konventionelle
oder alternative Konsumformen gemacht?

Alternative Konsumformen funktionieren oder funktionieren nicht. Beispielsweise wurde die Erfahrung
gemacht, dass eine private Car-Sharing Plattform in Wien nicht funktioniert, wenn sie einfach zu klein
ist; ein gemeinschaftlicher Gemise-Eigenanbau in kleinem Format allerdings sehr wohl. Reparieren
statt Wegwerfen funktioniert ganz gut, was durch die Repair Cafés bewiesen wird. Eine weitere Art
waére beispielsweise Dumpstern, was rechtlich aber als Diebstahl behandelt wird und daher wiederum
ein moralisches Hindernis ist.

Es gibt einige Fallen, Uber die man stolpern kann, wie z.B. die Integration von systemimmanenten
Mechanismen (neoliberales System und kapitalistische Marktwirtschaft) oder bei systemimperativen,
das andere handeln, wo ein Beispiel genannt wurde mit FoodCoops: selbst die die darin waren helfen
dann nur ein Drittel von den Personen dann mit von der solidarischen Beschaffung und die anderen
kénnen nicht, da sie vielleicht Alleinerziehende Miutter sind, oder jemanden zu pflegen.

Alternative Konsumformen werden auch als befreiend angesehen und schaffen positive Geftihle und sie
bereichern lebensweltliche Erfahrungen.

Der kollektive Konsum bietet den einzigen Spielraum den der Einzelne hat, um aus dem aktuellen
System auszusteigen und damit weniger zu konsumieren. Dabei kann dies regulativ Uber die Menge
passieren. Zugleich kann auch ein Konflikt zwischen individuellem Konsumverhalten (Alternativen)
und dem Ausgleich durchs System entstehen, wobei sich die Frage stellt, ob ein Ausstieg aus dem
System Uiberhaupt mdglich ist. Die Zeit spielt dabei eine wichtige Rolle, denn anderes Handeln erfordert
Zeit und dafiir muss man selbst die Rolle des Zeitmanagers innehaben.

Wer entscheidet Uberhaupt was als konventionell und was als alternativ gilt? Der Experte/die Expertin
oder doch jede/r selbst? Jedenfalls kann man die Konsumformen in 3 Kategorien spalten:
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1) System-immanent: z.B. Ich kaufe beim Bauern fur Geld

2) System-transgredierend: Prozess ist ein anderer, ndmlich der bei dem man einen fixen
Betrag zahlt, man weil aber nicht was man bekommt
3) System-transzendierend: Aufbau eines anderen Bezugs zum Produkt/Lebensmittel - die

Potenzialitdt der Transformation, dass man nicht so einfach sagen kann, was ist alternativ

Dabei ist wieder der Kontext wichtig, also man sollte sich mehr Gedanken dariibermachen, wie man
einkaufen will bzw. was und darlber hinaus. Man féllt teilweise ohne jegliches Hinzutun in das
bestehende System und wird somit Teil dieses. Die eigene Entscheidung darliber, ob man bleiben
maochte, obliegt einer/m selbst.

3.2.3 Was braucht es, dass sich das transformative Potenzial von Konsum entfalten kann?

Zu Beginn sollte man sich die Frage stellen, was es braucht, dass sich Lebensformen jenseits vom
Konsum entfalten konnen, um auch Beziehungen zu wahren, reparieren usw. Eine ausreichende
Aufkladrung und Information Gber vorhandene Mdglichkeiten zu schaffen sind Grundvoraussetzung, um
transformatives Potenzial von Konsum entfalten zu kénnen. Es brduchte Pioniere, Vertrauenund ein
Umdenken auf individueller und gesellschaftlicher Ebene. Vertrauen nicht nur von Konsument zu
Konsument, sondern auch von Konsument zu Staat. Es braucht staatliche Unterstiitzung, dabei zeigen
sich trotzdem Divergenzen, braucht man diese oder nicht. Es stellt sich daher die Frage, wo ist die Rolle
des Staates — Vertrauen versus Kontrolle. Vertrauen ist gut, aber Kontrolle ist besser.

Innere Themen, Vertrauen, Beziehung, Gefihl, wiederholen sich immer wieder, die offensichtlich eine
Rolle spielen. Die ganz viel mit uns selbst zu tun haben.

Allerdings gewahrleistet das Bewusstsein tber die Situation noch keine Verhaltensanderung. Ebenso ist
zu kiaren, ob Freiraum fir die Entfaltung, sogenannte Entfaltungsraume, oder staatliche Unterstltzung
benotigt wird. Durch Diskurs kann Verénderung und Transformation stattfinden und dieser Diskurs
muss auf individueller Ebene, als auch auf systemischer Ebene passieren. Eine recht radikale Ansicht
ware: Alle Menschen misste man auf Existenzminimum reduzieren, dann fallen alle weiteren
Wahimdglichkeiten (neu, alt, reparieren, verzichten) weg. Um generell VVerénderungen zu bewirken
braucht es die Schaffung von Pausen oder Momente des Innehaltens zwischen Kaufreiz/ -impuls und
zwischen der Reaktion bzw. der Kaufhandlung.

Um Potenzial zu entfalten und den Konsum einer anderen Sichtweise zu unterziehen, kénnten
wirtschaftsfreie ,,Zonen* benannt werden, denn es braucht Leerstellen, da Sprache Wirklichkeit schafft.
Es braucht auch Arger und Empathie. Arger als transformative Kraft, die wir verwenden konnen, um
uns selbst zu aktivieren. Arger als ,,ich weil3, dass es anders sein kann®, die uns aktiv werden lassen
kénnen in Richtung Systemtranszendenz.

Die Guter sind vielleicht einfach zu gunstig/ zu erschwinglich, um ernsthaft Uber Alternativen
nachzudenken, und diese kauforientierte Handlungsweise konnte durch solche Zonen abgelost werden.
Hat man Wahloptionen im Konsumverhalten ist das ein Luxusproblem. Die Verantwortung sollte
deshalb auf jeden Fall auf kleinere Einheiten (lokaler) zurtickgehen, damit schnell bessere Lésungen
gefunden werden kénnen. Dabei sollte auch Acht auf die Herangehensweise gegeben werden, wird die
Verénderung seitens des Individuums angestrebt oder vom System selbst? Es besteht eine VVagheit des
Konzepts der ,Nachhaltigkeit, welches ein sehr offenes Konzept ist, wobei es Entfaltungsraume
schafft, aber dennoch Verhandlungsraume aufgestellt werden missen, in Bezug auf, was meine ich mit
Nachhaltigkeit und was nicht, da oft nicht klar ist, was wir mit Nachhaltigkeit meinen, da wir uns
teilweise auf verschiedenen Ebenen begeben.
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3.2.4 Rickspiegelungen von Gronemeyer und Halterlein

- mich hat sehr viel verunsichert — das war gut so

- Nicht das Denken, sondern das Machen hat uns hierhergefiihrt. Das Andere zu Denken nicht
verlernen.

- Wie kann man den Diskurs anders anlegen bzw. beeinflussen? Wiére die ,,neue* Herausforderung
den Konsumbegriff vermeiden, was anderes dafr finden?

- Von den Gegenstanden aus denken (nicht von der Ware)

- Vieles war schon vorher ,hier* - Diskursstand ist/war hier auf dem aktuellen Stand der Forschung
und auf einem guten Niveau

- Resonanz bezogen auf Objekt, Subjekt

- Warmherziges Denken (hier gespirt)

- Spurensuche nach dem ,,Anderen‘

- Etwas,,Besser“machen fuhrt nie zu etwas Anderem

- Kunst des Unterlassens lernen

3.3 Story Corners

In den Story Corners ging es um die Zusammenfiihrung der Diskussionsstrange aus der Perspektive
verschiedener Akteursgruppen, die mit Fragen rund um Konsum und Verbraucherfragen beschaftigt
sind. In den flinf Story Corners Wissenschaft (Host: Stefan Wahlen; Erntehelferin: Judith Graf),
Verwaltung/Politik (Host: Barbara Schmon; Erntehelfer: Alexander Brenner), Bildung (Host: Christian
Fridrich; Erntehelferin: Karoline Bacon), Zivilgesellschaft (Host: Sabine Gruber; Erntehelfer: Soren
Lex) und NGOs/Interessensvertretung (Host: Eva Burger-Winkler; Erntehelferin: Clara v. Minster-
Kistner) diskutierten die TeilnehmerInnen intensiv Gber ihre Ansichten. Dabeihaben sie die Ist-Situation
widergespiegelt und mdgliche neue Schritte festgelegt.

3.3.1 Essenzen

Die klassische Wissenschaft ist in einem sehr engen Korsett und erlaubt das Stellen mancher Fragen gar
nicht. Die Umgehung neuer Grenzen klassischer Wissenschaft ist durch Aktionsforschung mdglich.
Qualitative Forschung findet im Bildungsbereich wieder mehr Gehor. Kritik gibt es im
Wissenschaftsbetrieb, wobei die Liebe zum Forschen gréRer ist, als das, was am meisten Prestige bringt,
die Zweckorientierung geht hierbei verloren. Non Governmental Organisations (NGOs) haben zum
Thema Konsum Bildungsarbeit betrieben, wobei viel im Kleinen bewegt wird aber nicht genug GroRes
und das wiederum ist sehr frustrierend. Es benétigt ein Zusammenbringen von verschiedenen Gruppen,
um etwas zu verandern. Dabei muss mit eigenen Ressourcen gut gehaushaltet werden, um Rickschlage
auszulaugen. Geld spielt dabei eine sehr starke Rolle, da es ohne Geld keine Méglichkeit gibt tberhaupt
Veranderung vorantreiben zu konnen. Die Pflicht des Staates ist es hierbei moglichst 6ffentliche Guter
zu unterstutzen, da diese nicht privat finanziert werden durfen. Wobei sich wiederum die Frage stellt,
was kann die Politik verantworten? Die Nachverfolgung von ,,Schuldigen ist bei geplanter Obsoleszenz
schwer, aber wen nimmt man als verantwortlichen in die Mangel? Nicht nur Geréte oder Teile tragen
zur Schuld bei, sondern auch soziale Zwéange. Des Weiteren werden Bottom Up Prozesse beflirwortet,
welche auch im Sinne eines Service-Gedankens Mut machen Missstdnde in den entsprechenden
geselischaftspolitischen  und ministerialen  Institutionen anzubringen, um den Diskurs von
Nachhaltigkeit und Konsum Bottom Up zu verdndern. Diejenigen Stellen, die sich mit dem
Themenbereich Nachhaltigkeit beschaftigen wirden dadurch mehr Legitimation fir Verdnderung
erhalten.

3.3.2 Mdogliche nachste Schritte

Madgliche néchste Schritte konnte die Forderung vom Staat an die NGOs sein, die Pflicht éffentliche
Glter zu vertreten und zu unterstiitzen. Klimabiindnis oder NGOs konnen Initiativen starten, die fir
mehr Gemeinschaft leben. Denkbar wére es auch, dass Betriebe und Bildungseinrichtungen (trotz der
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geringen Auswirkungen) Bewusstseinsverdnderungen als ersten Schritt in die richtige Richtung setzen.
Dabei konnen konsumfreie R&dume in Ballungszentren, wie u.a. in den Parks von Wien, geschaffen
werden. Die Gestaltung von Forschungs- und Bildungsrdumen - oder mehr gemeinsamen
Reflexionsraumen ware ebenfalls denkbar. (Kleine) Inseln der partizipativen Forschung sollten
gefdrdert werden. Erganzend zu den Klassischen Universitaten konnten mehr andere Player mit der
Schaffung von neuen Wissen betraut werden, wie z.B. Selbstdndige Forschungsinstitute. Sinnvoll wére
esmit Themen im Bereich der Zivilgesellschaft sich auchper Mail, Anrufe oder vor Ortans Ministerium
zu wenden, so kénnen relevante Themen an die verantwortlichen Personendirekt weitergeleitet werden.

Jedenfalls sollte die Wissenschaft eine gute Rlickkoppelung an gesellschaftliche Relevanz und Fragen
nicht verlieren und sich auch unbequeme Fragen stellen. Gute Forschung braucht zweifellos eine
gewisse Zeit, weshalb Institutionen damit betraut werden sollten, die diese Zeit haben.

3.4 Ausblick

Am Ende des Symposiums stand ein Ausblick auf weitere Aktivitaten.

- Zum Symposium Knd3 wird es eine Publikation geben, der Call wird zeitgerecht ausgesandt.
- Das 4. Symposium wird im Jahr 2019 stattfinden.

- Eswird aufden Leitband der Reihe , kritische Verbraucherforschung™ hingewiesen: ,,Abschied vom
eindimensionalen Verbraucher* von Christian Fridrich, Renate Hiibner, Karl Kollmann, Michael
Piorkowsky und Nina Troger, sowie das Netzwerk ,Konsum der Zukunft“ hingewiesen.
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-658-15057-0 1
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4 Teil 11l: Reflexionen

An dem Symposium haben wesentlich mehr Personen teilgenommen, als erwartet — das war sehr
erfreulich. Wir erhielten wahrend und nach dem Symposium eine Menge positiver Rickmeldungen —
und die Bestétigung, dass der organisatorisch recht aufwendige Charakter der Veranstaltung -
wissenschaftliche Vortragen und Vernetzungsmaéglichkeiten im Wechselspiel — sehr geschétzt wurde.

Anstelle der ublichen Auswertung der Evaluationsbogen stellen wir im Folgenden gern drei Reflexionen
zum Nachlesen zur Verfugung.

4.1 Tagungsreflexion Mag. Sabine Gruber, M.C.D.

Ziele des Symposiums

Das Symposium bot die Gelegenheit der Frage nachzugehen, welche Rolle Konsum hinsichtlich einer
sozio-Okologischen Transformation spielen kann. Mit system-transzendierenden Konsumansétzen sind
Ansdtze gemeint, die das vorherrschende Marktsystem verédndern. System-transgrediente wéren jene
Ansdtze, die aullerhalb oder parallel existieren (wie beispielweise Tauschkreise) und denen es nicht
gelingt, systemrelevant zu werden. Demgegentber sind system-immanente Ansétze nicht im Fokus der
Fragestellung. Mit dieser Unterscheidung leitete Renate Hibner als Vertreterin der Wissenschaft das
Symposium ein und machte deutlich, dass es nicht um ein Mehr-vom-Gleichen geht. Dabei schliel3t sie
Markte nicht aus, aber es waren andere als die vorherrschenden Markte. Gesucht wird — wie es Barbara
Schmon als Vertreterin der Verwaltung formuliert —,.ein gemeinsames Verstandnis® von nachhaltigem
Konsumverhalten, dass dieses Potenzial der Veranderung enthdlt. Denn ein gemeinsames Versténdnis
waére die Voraussetzung dafiir, Anforderungen fir die Definition von Prozessen formulieren zu kdnnen.
Der Zielsetzung, das etablierte Konsumverstdndnis aufzubrechen und alternative Ansétze
sichtbarzumachen, wurde die Zusammenstellung der Beitrdge gerecht, indem Kritik gedbt,
Ambivalenzen und Widerspriiche aufgezeigt und alternative Praktiken vorgestellt wurden. Im Rahmen
der Tagungsreflexion méchte ich die Inhalte nicht chronologisch zusammenfassen und kommentieren,
sondern den konzeptionellen Bonus der zweitdtigen Veranstaltung nutzen, nadmlich, dass Irritationen
erlaubt und mdglich waren, weil sie von den Veranstaltern als Ausgangspunkt fir Verénderung
aufgefasst werden. Allerdings waéren sie keine Irritationen, wenn sie nicht an unerwarteten Stellen
kommen wirden. Daher werde ich zuerst auf die eher zu erwartenden Widerspriiche eingehe, die einen
guten Uberblick tiber den Status quo der Debatte bieten, und anschlieBend auf eher unerwartete
Irritationen, die fir einen neuen Zugang fruchtbar gemacht werden kénnen.

Wissen vs. Handeln

Wahrend in den einleitenden Referaten die eigentliche Zielvision nicht explizit gemacht wurde, wird in
den Parallel-Workshops schnell klar, wo die F&den auseinanderlaufen. Die Zielvision ist ein
nachhaltiger Konsum, wobei Nachhaltigkeit im Sinne von Suffizienz verstanden werden misste, wenn
sie zu einer sozio-okologischen Transformation fiihren soll. Wir haben es mit unterschiedlichen
Nachhaltigkeitsverstdndnissen zu tun; hdufig wird zwischen starker und schwacher Nachhaltigkeit
unterschieden. Das Problem dabei ist, dass das abgeschwéchte Nachhaltigkeitsverstandnis, das nicht den
geringstmdglichen Ressourcenverbrauch, sondern eine rein effiziente Nutzung in den Vordergrund
stellt, Eingang in den dkonomischen Mainstream der Green Economy gefunden hat. Durch diese
vorherrschende Praxis ergeben sich widersprichliche Befunde, ndmlich, dass die informiertesten
Personenden groRten dkologischen Impact verursachen (vgl. Karl-Michael Brunner). Zugespitzt kdnnte
man sagen, wir handeln wider besseres Wissen, denn die bisherige Umsetzung einer nachhaltigen
Okonomie konnte den ékologischen Raubbau und die soziale Polarisierung nicht eindimmen.

Sich die Zielvision noch einmal sehr deutlich vor Augen zu flhren, halte ich fir wichtig, weil dadurch
klar wird, dass jedes wachstumsbasierte Wirtschaftsmodell zumindest punktuell im Widerspruch zu
Suffizienzforderungen stehen muss. Der Hauptgrund, warum wir diesen Widerspruch dulden, wurde
wahrend des Symposiums klar herausgestellt: Massenkonsum hat sich als gesellschaftlicher Motor und
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zentrales Inklusionsprinzip durchgesetzt. Daher wird ein Lebensstil kreiert, in dem Nachhaltigkeit und
Konsum anscheinend keinen Widerspruch darstellen. Die nichtsdestotrotz existierenden Widerspriiche
werdenin einem &ffentlichen Diskus geglattet, der Konsum als kritischen Akt erscheinen lasst (vgl. Jens
Halterlein, der den Diskurs Gber Konsum als Schauplatz fiir gesellschaftliche Aushandlungsprozesse
betrachtete). Was daher bleibt, ist ein sogenanntes Attitude-Behavior Gap; Suffizienzforderungen und
Umweltpolitik bleiben zwei verschiedene Ausrichtungen. Das hei3t nicht der Verzicht an sich ist das
Problem, sondern der Systemwiderspruch.

Theorie vs. Empirie

Die reflexive Betrachtung trug dazu bei, dieses Dilemma Klar zu machen. Alle drei Keynote-Lectures
leuchteten die Gefangenheit im System in der einen oder anderen Art aus. Die Frage, die sich daher
stellte, war, ob und in welcher Weise es einen Ausweg geben kann. Die Frage wurde meines Erachtens
nach von den empirischen Beitrdgen besser beantwortet als von den theoretischen, deren Starke die
kritische Erkenntnis war. Die Keynote-Lectures beantworteten die Frage unterschiedlich — wahrend
Marianne Gronemeyer ihren Vortrag in Richtung der Notwendigkeit einer Systemiberwindung
zuspitzte, argumentierte Stephan Schulmeister in Richtung Systemreform. Flr Gronemeyer reprasentiert
der konsumistische Lebenssti ,das vom Reichtum verursachte Elend“, das sich im
,woelieferungsbediirftigen Individuum®, also in einem abhéngigen und handlungsunfahigen Individuum
offenbart. Thm bliebe im Moment nur eine Ahnung, eine Sehnsucht nach Selbstbestimmung. Sie sieht
fur die Konsument/innen also keinen konkreten Handlungsansatz, sondern polarisiert das Dilemma
folgendermaflen: ,,Wenn sie (die Konsumenten) etwas verantworten kénnten, miissten sie authdren
Konsumenten zu sein®. Aus ihrer Sicht miisste das System daher tiberwunden werden, aber sie lasst
offen wie. Demgegeniiber bleibt fir Stephan Schulmeister ein konsumistischer Lebensstil als
systemimmanent unhinterfragt, ein gewisses Mal an Entfremdung gehdren fir ihn zur heutigen Welt.
Stattdessendifferenziert er zwischen einem regulierten und einem deregulierten Wirtschaftssystemnach
neoliberalem Zuschnitt. Er bedauert, dass die Jungen heute nach etwas ganz anderem suchen (wie
Gemeinwohlokonomie oder Postwachstumsgesellschaft), vielmehr misse heute der Sozialstaat gerettet
werden — so sein Pladoyer.

Diese Ambivalenz zog sich durch die Gruppendiskussionen. Die Ldsung liegt nicht auf der Hand und
nicht zuletzt ist man selbst Teil des Systems bzw. seiner Disziplin und damit vor Befangenheit nicht
gefeit. Ein unausgesprochener Konsens unter den Teilnehmenden durfte darin bestanden haben, dass
die normative Forderung, die einer starken Nachhaltigkeit ist. Ob sie sich mit einem Marktsystem
ausschliel3t, blieb aber unbeantwortet. An dieser Stelle misste definiert werden, was mit dem System
gemeint ist, welche Aspekte dominant sind und es misste zwischen Maérkten unterschiedlicher
Ausformung differenziert werden. Wenn namlich in den Diskussionsgruppen vom Markt als dem einen
gesprochen wurde, rissen die Debattenmeist raschab, weil es kein gemeinsames Verstandnis vom Markt
gab. Zum Beispiel wissen wir heute, dass die regulierte Wirtschaftspolitik der Nachkriegszeit nicht
Okologisch war, im Gegentelil sie verursachte sogar viele der Umweltprobleme, weil sie auf Wachstum
aufbaute. Sie wurde nie mit einer Wachstumsgrenze in Verbindung gesetzt und von daher kann es zu
keinem Gleichgewicht auf einem bestimmten Niveau kommen. Wie soll daher re-reguliert werden,wenn
Konsum der Integrationsmotor ist und Askese gemeinhin unattraktiv? Die theoretischen Beitrdge
bleiben hier wage und zum Teil unprézise.

Konkreter waren die Beitrdge aus den Workshops und den Poster-Présentationen, die Praxisbeispiele
aufgriffen und naher an der Empirie waren. Die Beispiele reichten von betrieblichen MalRnahmen zum
Energiesparen Uber Peer-to-Peer Sharing, Containern und Solidarischen Landwirtschaften bis hin zur
Transition Town Bewegung. Die Vielfalt der Beispiele forderte dabei nicht ein gemeinsames Modell zu
Tage, sondern die Pluralitdt der Ansatzpunkte sowie unterschiedliche Handlungsmdglichkeiten im
Spannungsfeld der Gegensétzlichkeit. Beispielsweise konnten die Klimaanlagen in Japan dann weniger
eingesetzt werden, als von Fihrungspersonen ein neuer Dresscode vorgelebt und kurze Armel statt
Anzugjacke opportun gemacht wurden (vgl. Karl-Michael Brunner). Peer-to-Peer Sharing Plattformen
stehen fiir das Prinzip, Produkte der Nutzung durch mehr Nutzer/innen zuzufiihren. Durch die geteilte
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Nutzung kann sich die Gesamtzahl der Produkte verringern. Flr nicht-kommerzielle Plattformen kann
dadurch eine Nutzenintensivierung und Nutzenverldngerung nachgewiesen werden (vgl. Christine
Henseling). Im kommerziellen Bereich wird das Modell dann unterlaufen, wenn Bedurfnisse nach mehr
unterschiedlichen Produkte geweckt werden und die Nachfrage insgesamt steigen soll. Mit dem
Containern, dem Entnehmen und verkochen von genie3baren Lebensmitteln aus Milicontainern von
Supermérkten, wird die offizielle Praxis der Wegwerfgesellschaft bewusst unterlaufen. Obwohl das
,Stehlen™ aus Containern illegal ist, wir es von den Supermdrkten meist nicht geahndet, weil die
Sympathie der Offentlichkeit auf Seiten der Milltaucher ist (vgl. Benedikt Jahnke). Der subversive Akt
lenkt den Blick aufdie Absurditaten, die eine Gesellschaft hervorbringt, die alles Uber Marktvorschriften
regelnwill und Mull als Diebesgut deklariert. Die bisherigen Strategien setztennicht bei Marktstrategien
an, sondern bei konkreten ressourcenschonenden Handlungsstrategien. Solidarische Landwirtschaften
wurden mehr unter dem Aspekt vorgestellt, dass sie einen alternativen Verteilungsmechanismus
darstellen; indem die Ernte direkt zwischen Produzenten und Konsumenten aufgeteilt und der Markt
umgangen wird. Die partnerschaftlichen Vertrdge zwischen Produzent/innen und Konsument/innen
verdeutlichen auch, dass die Trennung aufgebrochen wird; die Konsument/innen ermdglichen den
Betrieb und bestimmen Uber den Anbau mit (vgl. Sabine Gruber). Folgt man diesem Beispiel, bestatigt
sich Marianne Gronemeyers transformativer Gedanke - die Konsument/innen Gbernehmen
Verantwortung und sind nicht langer Konsumenten/innen, sondern werden zu Teilnehmer/innen der
Landwirtschaft. Sie sind also ein gelebtes Beispiel dafiir, wie Konsum transformiert und in ein
gesamtheitlicheres Verstandnis eingebettet werden kann.

Konsum vs. Politik

Der Uberblick tiber die Beispiele kann an der Stelle nur kursorisch sein, in ihrer Konkretheit kann aber
festgestellt werden, dass die konkreten Handlungsansétze uberwiegend von Aktivist/innen und
Nutzer/innen ausgehen. Diese Tatsache ist insofern interessant, weil mehrfach danach gefragt wurde,
ob Konsum politisch seiund ob es den politischen Konsumenten gabe. Oder anders formuliert: Wo liegt
der Hebel — mehr beim Konsumenten oder mehr bei der Politik? Theoretisch kann man sich darauf
einigen, dass auch unbedachtes Konsumieren eine gesellschaftliche Wirkung hat, insofern ist Konsum
immer politisch. In der Praxis finden wir auch Menschen, die ihr Konsumverhalten sehr bewusst wéhlen
und die als politische Konsumenten bezeichnet werden kénnen (vgl. Katharina Witterhold), sie stellen
aber nicht die Mehrheit dar. Daher ist es verstandlich, dass der Appell von Vortragenden und
Teilnehmenden meist an die Politik gerichtet wurde. Als gesellschaftlicher Ort, wo Veranderung
umgesetzt werden soll, wird (nach wie vor) die Politik gesehen. Der Ort, wo die Ldsungsansatze
entstehen, ist aber wie wir sehen die gegenhegemoniale Praxis. Damit ist auch die Frage beantwortet,
wo der neue Diskurs entsteht (vgl. Jens Hélterlein). Konsequenterweise miisste man hier weiterdenken
und das Rollenverstéandnis Uberdenken. Die Aktivist/innen der gegenhegemonialen Praxis verstehensich
weniger als kritische Konsument/innen, sondern mehr als zivilgesellschaftliche Akteure. Daher wirde
ich in Abwandlung von Marianne Gronemeyers Statement sagen: Den/die politische/n Konsumenten/in
gibt es nicht, wenn er sich nicht als Teil der Zivilgesellschaft begreift und aktiv wird. Dieses neue
Rollenverstandnis konnte ich im Rahmen des Symposiums noch nicht beobachten, was ich daraus
schlieRe, dass sich beim thematischen Corner Zivilgesellschaft (im Gegensatz zu Bildung, Politik,
Verwaltung, NGOs etc.) nur eine Person einfand, die sich selbst mit Containern beschaftigt. Das kann
kein Zufall gewesen sein, schlieBlich sind wir alle Teil des Systems.

Wie stellenwir die Frage und was kénnen wir daher sehen?

Wir verfiigen Uber eine sehr ausdifferenzierte Wissenschaft, die sehr gut in der Lage ist, die
Widerspruche unmissverstandlich aufzeigen. Wir sehen sehr klar, woran wir scheitern und wir kénnen
das Scheitern sogar als Erkenntnisgewinn auffassen. Bjorn Wendt hat das transformative Potenzial des
Scheiterns explizit zum Thema gemacht. Utopien —in unseremFall die Suffizienz —haben die Funktion,
Prozesse in Gang zu setzten, sie bleiben letztlich aber immer unerreichbar. Sie beinhalten eine
Tdauschung und wurde diese freigelegt, kann man auf Basis der Enttduschung einen Lernprozess starten.
Wir haben gelernt, dass wir Konsum nachhaltig erscheinen lassen, das Wachstumsparadigma aber nicht
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in Frage stellen, weil es den gesellschaftlichen Zusammenhalt in Frage stellen wiirde. Und wir haben
gelernt, dass die alternativen Ansétze in der gegenhegemonialen Praxis entstehen. Wie kommen wir nun
von den eher system-transgredienten Ansédtzen zu system-transzendierenden Anséatzen? Die Aufgabe
der Wissenschaft wére es nun, verallgemeinerbare Prinzipien zu finden. Die Schwierigkeit, die sich
hierbei aber stellt, ist die alternativen Ansdtze nicht durch systemkonformes Denken zu friih anzupassen
oder ihren eigentlichen Wert erst gar nicht zu erkennen. Vielmehr ginge es darum, die Denkpfade
aufzubrechen. Wie kann es uns gelingen sie zu verlassen? Ein Schliissel liegt meines Erachtens darin,
wie wir die Frage stellen: Geht es um Konsum um des Konsums Willen oder geht es beispielsweise um
Versorgung? Wenn wir uns noch einmal fragen, worum es eigentlich geht, kdnnen wir einen Schritt
zuriicktreten. Wir treten sozusagen aus dem perfekten Bild der hochspezialisierten Wissenschaften
heraus und haben die Chance einen neuen, nicht zirkuldren Zugang zu finden. Wenn es um Versorgung
geht, kann man beispielsweise sehen, dass sie unterschiedlich organisiert sein kann. An dieser Stelle
hilft wieder der Blick in die Empirie (und in die Geschichte). Lésen die vorgestellten Initiativen das
Konsumproblem oder ein anderes? Setzten sie eher beim Ressourcenproblem an oder mehr beim
Verteilungsproblem? Wie verknlpfen sie die beiden Handlungsanforderungen? Aus dieser Perspektive
betrachtet lieBen sich andere gesellschaftliche  Integrationsmechanismen bzw. andere
Verteilungsmechanismus ableiten. Diese Anregung viel auf fruchtbaren Boden — was, wenn es in der
Debatte immer schon um Konsum geht? Jens Hélterlein schlug spontan vor, nicht von den
Konsument/innen auszugehen, sondern Objekte als Akteure zu denken. Damit wurde die
Abschlussdiskussion noch einmal richtig lebendig und Anregungen fir das ndchste, das vierte
Symposium gesammelt.

4.2 Das Catering als Patchwork-Familie — Reflexion des Klimabiindnis Kéarnten mit
Kooperationspartnern (Christian Salmhofer)

Fir die zweitdgige Veranstaltung , Konsum neu denken® im September 2017 an der Alpen-Adria-
Universitat Klagenfurt wurde besondere Riicksicht auf den Mendplan genommen. Denn es passiert gar
nicht so selten, dass "Nachhaltigkeit” in der Theorie gelehrt wird und schon beim Buffet das Gegenteil
von Nachhaltigkeit Praxis ist. Es war daher unsere Pramisse dies zu vermeiden: Denn Bio & Faire
Esskultur dient dem Klimaschutz, der Einhaltung der Menschenrechte, der artgerechten Tierhaltung und
natdrlich unserer Gesundheit!

Folgende Kriterien wollten wir einhalten:

e Alle Zutaten stammen aus biologischer Landwirtschaft

e wenn nicht aus Europa, muss das Lebensmittel vom Weltladen sein oder zumindest mit dem
Fair Trade Gutesiegel ausgezeichnet sein;

e wennmdglich aus der Region;

e die Saisonalitdt muss bertcksichtigt werden;

e wenig Fleisch.

Es war September und somit Erntezeit! Wahrend der Erntezeit ist insbesondere die regionale BIO-
Gemuseversorgung kein Problem. Danach wurde natrlich der Speiseplan ausgerichtet. Konsum neu
denken muss natiirlich einer globalen Ethik gerecht werden. Aber wie schafft man ein ,,ESSEN FUR
EINE WELT* mit den lokalen Initiativen vor Ort?

Wie immer macht Not erfinderisch. Und so wurde die Idee geboren das Catering als eine Kooperation
von verschiedenen BIO-Betrieben und NGOs durchzufihren. Das Catering als Patchwork-Familie war
geboren. Wir orientierten uns am afrikanischen Sprichwort: "Viele kleine Leute in vielen kleinen Orten,
die viele kleine Dinge tun, konnen das Gesicht der Welt veréndern.”" Der Bécker, die Kaffeerdsterei, das
Schulbuffet, die Gartnerei, der Weltladen, der Streetfood-Wagen, die Késerei, der Biobote, die
Grol3mutter, der Biofeld Biosupermarkt mussten untereinander abgestimmt werden. Da meinten nicht
wenige: Viele Koche verderben den Brei. Diese Gefahr bestand natirlich. Dies umso mehr, als es keine
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vertraglichen Abmachungen gab. Zuerst wurden alle Ideen in einen Topf geworfen und die
Verwirklichung angestrebt - aber nicht alle schafften es.

So musste die Idee eine "GroRmutter" als Kochin einzuladen, kurzfristig verworfen werden, weil ein
Familientreffen Vortritt hatte. Viele Dinge, die wir heute als nachhaltig diskutieren, waren insbesonders
bei der Erndhrung in der GroRmuttergeneration alltdglich - selbstgemacht, wenig Fleisch, regional.
Einzig der Fair Trade Gedanke war noch nicht geboren. Ausgehend vom traditionellen wollten wir eine
Briicke zur modernen Konsumgesellschaft schlagen. Diese ist dank moderner Techniken wie
Kihlschranken nun mal global. Die Kéarntner Nudel ist ja auch eine Migrationsnudel, die aus China
eingewandert ist. "Das ist Heimat" ist ein guter Marketinggag der Politik und Supermaérkte, die Realitat
ist aber anders. Das sollte auch das "Konsum neu denken"-Patchwork Catering abbilden. (Details dazu
siehe Anhang).

4.3 Reflexionen der Projektleitung (Renate Hibner, Ines Omann)

Ein Symposium kann weder Konsum noch Gesellschaft transformieren, aber es kann und soll diskutiert
werden. Dazu wurde dieses Symposium auf drei Leit-Fragen hin ausgerichtet:

(1) Wie kann man Konsum auch ohne kaufen denken?

(2) Welche Erfahrungen haben Sie bisher mit Transformationsbemuhungen durch konventionelle
oder alternative Konsumformen gemacht?
(3) Was braucht es, dass sich das transformative Potenzial von Konsum entfaltet?

Die Tagungsdokumentation soll jenen Prozess abbilden, auf den Hélterlein in seiner Keynote verweist:
,»Diskurse strukturieren geman ihrer eigenen Logik, was uns als Wirklichkeit, Realitdt oder Wahrheit
erscheint oder erscheinen kann. Sie sind insofern keine Abbildung, sondern eine Form der Generierung
von Wirklichkeit — wie Halterlein ausfihrte: ,, Diskurse sind produktiv und schépferisch. Sie bestimmen
welche Aussagenalswahr geltenund somit Gehdr und Anerkennung finden. Diskurse strukturieren also
zu einer bestimmten Zeit, an einem bestimmten Ort das Denk- und Sagbare.

Unsere abschlieRenden Reflexionen verweisen einerseits auf die inhaltliche und andererseits auf die
prozesshafte, organisatorische Dimension des Symposiums.

4.3.1 Konsum und Transformative Kraft— Inhaltliches Restimee

Es zeigte sich, dass dem Konsum hohes transformatives Potenzial zugeschrieben wird und dass es den
Bedarf gibt Gber Konsum zu diskutieren. Allerdings wurde deutlich, wie schwierig es ist, mit dem
Konsumdiskurs nicht immer auch zur Reproduktion des Bestehenden beizutragen. Aber: Wie kann man
uber Konsum diskutieren, ohne sich auf das allgemeine Konsumverstédndnis zu beziehen und dieses
somit auch in der Kritik letztlich wieder zu reproduzieren? Sollen wir Uberhaupt tGber Konsum und
Nachhaltigkeit diskutieren? Oder den Konsum-Begriff nicht eher vermeiden? Vielleicht sollte sich der
Diskurs um andere Themen bewegen, wie bspw.:

- Wo sind wir abhidngig von Mérkten, ,,Systemleistungen®?

Wo fihlen wir uns fremdgesteuert?

- Was brauchen Eltern/LehrerInnen fiir kollektive Unterstiitzung?
- Wieviel , entfernt” uns ein Kaufakt vom Konsum?

Transformationsbemiihungen sind oft kombiniert mit solidarischen Beziehungen — seies Solidaritat mit
den Herstellern (bspw. Bauern) oder mit anderen Konsumentinnen (bspw. Nachbarschaftshilfe, Urban
gardening). Ein weiterer Aspekt wird mit dem transformativem Potenzial von Konsum verkniipft:
Sachenselber machen. Das Spektrum des transformativen Konsumpotenzials bewegtsich also zwischen
Elementen der Subsistenzwirtschaft einerseits und der Marktwirtschaft andererseits.
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Wichtig ware es, Transformationsbemihungen in der Gesellschaft zu unterstiitzen und
zivilgesellschaftliche Initiativen professionell / forscherisch zu begleiten, um die jeweiligen
Erfahrungen fir gesellschaftliche Lernprozesse nutzen zu kénnen.

4.3.2 Das Organisatorische, Hosting und Harvesting

Die konsequente Ausrichtung des Symposiums am Art of Hosting-Konzept war insofern erfolgreich, als
tatsachlich viel diskutiert wurde, ein Eindruck, den auchdie vielen positiven Rickmeldungen bestatigen.
Bereits die Anordnung der Tische im Plenarsaal in Form von Tischinseln von Beginn weg ,brachen
auf*, wie es eine Teilnehmerin formulierte und regte zum miteinander reden an. Diese Funktion hatten
auch die Fragen, die auf den Tischen lagen, die fur die Sessions, Tischdiskussionen und Story Corners
vorbereitet waren.

Besonders erwahnt wurde auch, dass ein Raum geschaffen wurde, in welchem Vertrauen entstand und
neue individuelle Vernetzungen vermehrt und vielleicht tiefgehender mdglich wurden.

Der Versuch,die Essenzender Diskussionen zu erntenund auch festzu halten, ist nur teilweise geglickt.
,»The Art of Harvesting® ist einer der schwierigsten Teile eines erfolgreichen, partizipativen Prozesses,
da er einerseits erfordert, das grofle Ganze im Blick zu haben und das Gesagte darin einzuordnen und
andererseits, das essentielle vom vielleicht weniger essentiellen zu unterscheiden. Als ,.lesson learned™
empfehlen wir kiinftigen Organisatorinnen, auf diesen Teil gut zu achten - sehr gut vorzubereiten und
die Erntehelferinnen ausfiihrlich einzuweisen.

Abschlielend mochten wir uns nochmals bei den Kooperationspartnerinnen, dem Organisationsteam
und den Helferlnnen bedanken, die dieses Experiment ermadglichten.
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5 Anhange

Das Catering als Patchwork-Familie — Reflexion des Klimabundnis Karnten mit
Kooperationspartnern (Christian Salmhofer)

Fiir die zweitdgige Veranstaltung , Konsum neu denken® im September 2017 an der Alpen-Adria-
Universitat Klagenfurt wurde besondere Ricksicht auf den Menuplan genommen. Denn es passiert gar
nicht so selten, dass "Nachhaltigkeit" in der Theorie gelehrt wird und schon beim Buffet das Gegenteil
von Nachhaltigkeit Praxis ist. Es war daher unsere Pramisse dies zu vermeiden: Denn Bio & Faire
Esskultur dient dem Klimaschutz, der Einhaltung der Menschenrechte, der artgerechten Tierhaltung und
natdrlich unserer Gesundheit!

Guten Appetit! —aber: Die groRte Schwierigkeit war naturlich wie so oft: das Geld! Folgende Kriterien
wollten wir einhalten:

o Alle Zutaten stammen aus biologischer Landwirtschaft

e wenn nicht aus Europa, muss das Lebensmittel vom Weltladen sein oder zumindest mit dem
Fair Trade Gutesiegel ausgezeichnet sein;

e wennmdglich aus der Region;

e die Saisonalitdt muss beruicksichtigt werden;

e wenig Fleisch.

Es war September und somit Erntezeit! Wéhrend der Erntezeit ist insbesondere die regionale BIO-
Gemusevorsorgung kein Problem. Danach wurde natiirlich der Speiseplan ausgerichtet.

Konsum neu denken muss natlrlich einer globalen Ethik gerecht werden. Aber wie schafft man ein
,ESSEN FUR EINE WELT* mit den lokalen Initiativen vor Ort?

Dennwenn man z.B. nur an das "globalisierte Huhn" denkt, wo gerade noch die Aufzucht in der Region
stattfindet und der Rest vom Kiken bis zum Futtermittel sicher nicht regional sind. Oder wie es ein
Deutscher Tomaten Verkaufsleiter im Buch "Tomaten™ von Annemieke Hendriks auf den Punkt bringt:
"...tja eigentlich sind nur die Schadlinge, die hier zu bekdmpfen sind, echt deutsch."”

Wie immer macht Not erfinderisch. Und so wurde die Idee geboren das Catering als eine Kooperation
von verschiedenen BIO-Betrieben und NGOs durchzufiihren. Das Catering als Patchwork-Familie war
geboren. Wir orientierten uns am afrikanischen Sprichwort: "Viele kleine Leute in vielen kleinen Orten,
die viele kleine Dinge tun, konnen das Gesicht der Welt veréndern." Der Bécker, die Kaffeerdsterei, das
Schulbuffet, die Gartnerei, der Weltladen, der Streetfood-Wagen, die Kdéserei, der Biobote, die
Grolimutter, der Biofeld Biosupermarkt mussten untereinander abgestimmt werden. Da meinten nicht
wenige: Viele Kéche verderben den Brei. Diese Gefahr bestand natlrlich. Dies umso mehr, als es keine
vertraglichen Abmachungen gab. Zuerst wurden alle Ideen in einen Topf geworfen und die
Verwirklichung angestrebt - aber nicht alle schafften es.

So musste die Idee eine "GroBmutter” als Kdchin einzuladen, kurzfristig verworfen werden, weil ein
Familientreffen Vortritt hatte. Viele Dinge, die wir heute als nachhaltig diskutieren, waren insbesonders
bei der Erndhrung in der GroBmuttergeneration alltdglich - selbstgemacht, wenig Fleisch, regional.
Einzig der Fair Trade Gedanke war noch nicht geboren. Ausgehend vom traditionellen wollten wir eine
Bricke zur modernen Konsumgeselischaft schlagen. Diese ist dank moderner Techniken wie
Khischranken nun mal global. Die Karntner Nudel ist ja auch eine Migrationsnudel, die aus China
eingewandert ist. "Das ist Heimat" ist ein guter Marketinggag der Politik und Supermérkte, die Realitat
ist aber anders. Das sollte auch das "Konsum neu denken"-Patchwork Catering abbilden.

Kurzfristig mussten wir auf die Pizza direkt vom Schulbuffet “echt.im.Biss" des Bachmann-
Gymnasiums verzichten. Anna und Paul konnten die Nachfrage nicht decken, da der Ansturm der
Schiilerlnnen am Schulanfang unterschatzt wurde. Im Sinne der Nachhaltigkeit solite es aber
schlimmeres geben, als dass die Schilerlnnen die selbstgemachte Schulpizza einem junkfood
bevorzugen.
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Die Catering Patchwork Familie bestand schlieBlich aus folgenden Mitgliedern:

e Barrista Larissa Barisic von der Klagenfurter Kaffeerdsterei Exzelsior machte den Kaffee
o Das Gemise wurde direkt von der Gartnerei Seebacher aus Klagenfurt gekauft. Frisches

Gemise wie Paradeiser, Paprika, Gurken, Salate, etc.

e Das Brot und Gebédck bzw. die Suwaren und Kuchen wurden von der einzigen Biobackerei

Kérntens, der Backerei Nadrag aus Krumpendorf, geliefert, in Kooperation mit dem Bioboten.

e Schokoladen, Reis, Linsen, Kichererbsen, Saucen, Orangensaft und Gewdirze wurden im

Weltladen Klagenfurt eingekauft.

e Das Fleisch kam vom Biohof Malle aus Ludmannsdorf und wurde vor Ort von Margot Wieser

in ihrem Streetfood Anhédnger zubreitet.

e Hirter (Hanf) Biobier, Wein (Weltladen & Biofeld)
e Vom Schulbuffet "echt.im.Biss" des Bachmann-Gymnasiums wurden Kekse geliefert.
o Kaiseprodukte stammten von der genossenschaftlich geflihrten Késerei "Kaslabn" in

Radenthein.

e F0r Butter, Joghurt, Milch war der Mallhof aus Bad Kleinkirchheim zustandig
e Biofeld - Biosupermarkt
e Die Hauptspeisen wurden mit Hilfe von Fliichtlingsfamilie Ismaelaus Syrien und Margit Miklin

aus Klagenfurt zubereitet.

Green Event Austria — bertcksichtigte Kriterien

https //www.bmlfuw.gv.at/umwelt/nachhaltigke it/green-events/bundes laender.html

Klimaschutz und Mobilitat

ANRNE RN

ASRN

Anreisemoglichkeit ohne PKW

Erreichbarkeit der Unterkiinfte zu Ful? oder mit dffentlichen Verkehrsmittel

Ausreichend sichere Fahrradabstellplatze

Ist der Veranstaltungsort so gewéhlt, dass die meisten Géste ihn zu Fuf’, mit dem Rad oder mit dffentlichen
Verkehrsmitteln erreichen kdnnen?

Werden die Besucherinnen und Besucher liber die Fahrplane von 6ffentlichen Verkehrsmitteln informiert?
Bewerben Sie die Verwendung 6ffentlicher Verkehrsmittel als Teil Ihres eigenen Veranstaltungs -Mobilitéts-
Services?

Veranstaltungsort und Unterklnfte

v
v

v

Nutzung bestehender Gebdude, Parkplatze und Routen

Waurde bei der Wahl des Veranstaltungsortes auf Erreichbarkeit, Barrierefreineit, Energieversorgung und
Abwasserentsorgung geachtet?

Abfallwirtschaftskonzept fiir den Veranstaltungsort (keine Ausdrucke, Mehrweggeschirr, keine Handouts —
voraussichtlich keine Abfélle)

Beschaffung, Material- und Abfallmanagement

ANENENENEN

AR

Abfallkonzept fiir die Veranstaltung (Siehe EMAS Zertifizierung des Standortes der AAU)
Mehrweggeschirr, Mehrwegbecher und Ausschankaus GroRgebinden

Verzicht auf Getrdnkedosen

Minimaler Einsatz von Papier/Druckwerken aus Recyclingpapier oder TCF-Papier

Verwendung sozial und 6kologisch vertriaglicher ,Give-Aways” oder génzlicher Verzicht darauf (nur Blocke
und Bleistifte)

Wird das Mehrweggeschirr von einem Dienstleiter gemietet?

Werden Einweggetrankeverpackungen (Alu-Dosen, PET-Flaschen, Glas oder Getrankeverbundkarton)
vermieden?

Gibt es einen offenen Ausschank von Getranken aus Mehrwegverpackungen (Fasser, Zapfanlagen,
Mehrwegflaschen)?

Haben Sie alle Betreiberinnen und Betreiber von Restaurants und Verkaufs -stdnden Uber das
Mehrwegsystem informiert?
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v
v
v

v

Bieten Sie auch Speisen ohne Geschirr und Besteck (z.B. Speisen direkt im Brétchen oder Waffeln in einer
Serviette) an?

Geben Sie Getrankegebinde nur gegen Pfand ab?

Werden Groligebinde anstatt Portionsverpackungen (Zucker, Milch, Senf, Ketchup, etc.) eingesetzt?
Kommt im Bereich der Veranstaltung (von Einladung bis zu den Informationen vor Ort) kein oder wenig
Papier zum Einsatz?

Sind Dekorationen wie Blumen, Blhnen, Stdnde etc. zumindest zum Teil wieder verwendbar?

Verpflegung

AN N N N SRR

Regionale und saisonale Produkte

Bioprodukte

Fair gehandelte Produkte

\Vegetarische Gerichte

Angebotvon Leitungswasser oder Trinkbrunnen

Werden saisonale Spezialitdten in Ihrem Angebotbevorzugt?
Verwenden Sie biologisch hergestellte Lebensmittel?

Bieten Sie auchrein vegetarische Speisen an?

Stellen Sie lhren Gisten kostenlos Leitungswasser zur Verfiigung?
Ist die Verwendung von regionalen und biologischen Speisen und Getranken in Ihrem gesamten Festbereich
mit den Anbieterinnen und Anbietern abgestimmt?

Energie und Wasser

ANENENENENEN

Stromversorgung Uber das 6ffentliche Netz (Ja, wenn vorhanden)

Stromaggregate mit Partikelfilter eventuell betrieben mit Pflanzendl

Einsatz energieeffizienter Veranstaltungstechnik

Strombezug aus erneuerbaren Energiequellen

Wassersparende (Sanitdr-) Einrichtungen und Geréte

Umweltfreundliche mobile Komposttoiletten oder umweltzertifizierte Sanitarzusatze

Soziale Verantwortung

\

IR N NN NN

\

Gender Mainstreaming und Diversity werden bei Organisation und Programmgestaltung berticksichtigt
Barrierefreier Zugang und Unterstitzung fur Menschen mit Behinderung

Larmvermeidung bzw. Einhaltung der gesetzlichen Grenzwerte

Kénnen Menschen mit Handicap ungehindertan lhrer Veranstaltung teilnehmen?

Bieten Sie alkoholfreie Getrdnke zu einem gunstigeren Preis als alkoholische an? (keine Gebiihren)

Sind Gruppen aus der Region aktiv in die Planung und in das Festprogramm integriert?

Geben Sie bei lhrer Veranstaltung sozialen Initiativen Raum sich zu prasentieren?

Haben Sie lhre Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in die Planung der Veranstaltung eingebunden?
Anrainerinneninformation (z.B. Uber auftretende Verkehrsbelastungen) — nicht notwendig, da vorwiegend
mit Offis angereist wird

Sicherheitskonzept und Einbeziehung von Gruppen aus der Region sowie NGOs bei GroRveranstaltungen —
keine GrolRveranstaltung ca. 80 Teilnehmer

Kommunikation

v

v

Kommunikation der Green Events Malnahmen an Mitarbeiterlnnen, Unterkunftsgeberinnen,
Teilnehmerinnen, Publikum und Offentlichkeit

Informieren Sie Géste, Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter Uber Ihr Engagement fur eine nachhaltige
Veranstaltung?

Setzen Sie Anreize zum Mitmachen und informieren Sie, eventuell in Kooperation mit lhren Partnerinnen
und Partnern, uber Nachhaltigkeitsthemen?

Stellen Sie anderen Veranstalterinnen lhre Erfahrungen mit der Organisationeines nachhaltigen Events zur
Verfligung?
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Eindricke zum Symposium von Studierenden

Am ersten Tag des Symposiums wurden zuerst die Teilnehmerinnen von der Organisatorin Renate
Hubner (Forschungs- und  Studienbereich  Nachhaltigkeit, Institut flr Unterrichts- und
Schulentwicklung, Alpen-Adria-Universitat Klagenfurt), von Gabriele Zgubic (Abteilungsleiterin
Konsumentenpolitik, ~Arbeiterkammer Wien), von Barbara Schmon (BMLFUW, Abt. 1/3 -
Umweltforderpolitik, Nachhaltigkeit, Biodiversitat), sowie zu guter Letzt von Franz Rauch (Vorstand
des Instituts fir Unterrichts- und Schulentwicklung, Alpen-Adria-Universitat Klagenfurt) begrift
Dabei hat auch der erste Austausch miteinander stattgefunden.

Im Anschluss folgten die Keynote-Vortrage unter anderemvon Marianne Gronemeyer (Erziehungs- und
Sozialwissenschaftlerin aus Deutschland) mit dem Titel , Koénnen Konsumenten verantworten? Die
Hlusion der Verantwortlichkeit“ wund von Stephan Schulmeister (Wirtschaftsforscher und
Universititslektor aus Osterreich) mit ,,Marktreligiositit, Egoismus, Konkurrenz, Leistung - wie eine
Weltanschauung das (Konsum)Verhalten pragt®.

Beide Vortrage wurden bewundert als auch stark kritisiert. Sei es in der VVortragsweise oder auch inrer
Perspektive und Denkrichtung. Frau Gronemeyer hat vor allem besonders angedeutet, dass ihr die
Tatsache,dass fur alle Alltagstatigkeiten, einfache Téatigkeiten inbegriffen, Menschen gibt, die uns dabei
helfen — Dienstleister — Angst und Bange macht. Diese Aussage sollen wir uns verinnerlichen und
dartber nachdenken und unser eigenes Bild, unseren eigenen Gedankengang entwickeln. Womdglich
steckt dahinter mehr und kénnte auch einen neuen Weg im Wandel des Konsums aufzeigen.

Trotzdem wurden beide Vortrage sehr erfolgreich angenommen, stark von den Teilnehmerinnen
diskutiert und haben natirlich einen bleibenden Eindruck hinterlassen. Wéahrend einer der beiden
Vortrége stellte eine Teilnehmerin eine interessante Frage zur Arbeitssituation der jungen Generation:
»Wieso gibt es keine Revolution von der jungen Generation bezogen auf die prekdren
Arbeitsverhdltnisse?. Aus der Sicht einer Studierenden, die Teil dieser jungen Generation ist, kann man
sagen, dass womaglich die Angst vor Versagen und langerer Arbeitslosigkeit hoher ist, als der Aufwand
den man aufbringen miisste, um den Drang zur Rebellion nachzugehen. Zudem sind die Jungeren froh,
dass sie Uberhaupt Berufserfahrung sammeln dirfen oder kénnen und deshalb auch prekare
Arbeitssituationen in Kauf nehmen, um in weiterer Folge bessere Stellen zu beziehen. Die jingere
Generation ist hdchstwahrscheinlich auch bequemer, da sie sehr vieles auf das Silbertablett gelegt
bekommen und es nicht gewohnt ist hart fiir ihr Humankapital und infolgedessen ihr Finanzkapital zu
arbeiten. Sollte esder Fall sein, dass die Generation X und Y sich deren prekdren Situation nicht bewusst
ist, solite es ein Alarmsignal sein. Generation X und Y wachsen mit solch teils agilen
Arbeitsverhdltnissen aufund sehenes nicht als Nachteil. Eherals Vorteil, dass man sehrviele Eindriicke
von unterschiedlichen Arbeitsweisen und Unternehmenskulturen mitnimmt und diese je nach
Avrbeitsplatz oder Unternehmen einsetzt und sich anpasst. Auch Charles Darwin hat vor mehr als 150
Jahre seinen Vorteil in der Anpassung gesehen: ,, Es ist nicht die stirkste Spezies die tiberlebt,auch nicht
die intelligenteste, sondern eher diejenige, die am ehesten bereit ist sich zu veranderm*.

Der zweite Tag wurden mit einem Wake-Up begonnen (Wie fiihlt sich ,,anders* an? Von Alex Brenner)
und die Eindriicke vom Vortag wurden kurz widergespiegelt. Nachdem alle fit und munter waren,
startete der dritte und auch letzte Keynote-Vortrag von Jens Halterlein (Konsumsoziologe aus
Deutschland) mit dem Titel ,,Transformationspotenziale von Diskursen tiber Konsum Beispiele aus der
Konsumkritik .

Nach einer kurzen Verschnaufpause beginn man die Diskussion an den Tischen tiber die transformative
Kraft des Konsums, sowie einer Anschlussprasentation der Essenzen der Diskussion weiter.
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